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UvoD

Turisti¢ka zajednica Grada Crikvenice ¢e u 2022. godini obavljati poslove utvrdene Zakonom o turistickim
zajednicama u koordinaciji turisti¢kih zajednica Primorsko-goranske Zupanije, odnosno u sastavu
turistickih zajednica Republike Hrvatske.

Program rada Turisticke zajednice Grada Crikvenice za 2022. godinu izraden je na temelju zadanih
zadada i planiranih projekata, a polazedi od postavki Strategije razvoja turizma Republike Hrvatske do
2020. godine, Strateskog plana razvoja turizma Kvarnera sa strateskim i operativnim marketing planom
2016. —2020. godine, Strategije razvoja turizma Crikvenicko-vinodolske rivijere 2019. - 2029. godine te
Strategije gospodarskog razvitka Grada Crikvenice 2012. — 2022. Sukladno tome, Turisti¢ka zajednica
Grada Crikvenice, kao lokalna destinacijska menadZzment organizacija, tijekom 2022. godine provodit ¢e
aktivnosti proizasle iz zadaca turistickih zajednica definiranih Zakonom o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma (N.N. 52/2019; 42/2020) i Statutom Turisticke zajednice, a koje su
usmjerene na tri glavna pravca djelovanja:

= razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja
(planiranje, razvoj turistickog proizvoda u destinaciji, financiranje, donosenje i provedba
odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma;

= osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih interesa kroz jacanje lokalne
inicijative i povezivanje dionika na lokalnom nivou radi stvaranja medunarodno
konkurentnih turistickih proizvoda;

= poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vaznosti o¢uvanja i
unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove destinacije, a osobito zastite
okolisa, kao i prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog razvoja.

Sukladno ¢l. 32 Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19),

(1) zadade TZG kao lokalne destinacijske menadZment organizacije, su sljedece:

1. Razvoj proizvoda

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi klju¢nih investicijskih projekata javnog sektora i klju¢nih
projekata podizanja konkurentnosti destinacije

1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji

1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode —
inkubatori inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i grupne
goste

1.5. razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodisnju ponudu destinacije

1.6. pracenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim
subjektima javnog ili privatnog sektora, na natjeaje za razvoj javne turisticke ponude i
infrastrukture kroz sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih
izvora financiranja



1.7.
1.8.

1.9.

1.10.

1.11.

2.1

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

3.1

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

stratesko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te po
potrebi organizacija sustava upravljanja posjetiteljima

sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju destinacije

upravljanje javnom turistickom infrastrukturom

sudjelovanje u provodenju strateskih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska
turisticka zajednica.

Informacije i istrazivanja

izrada i distribucija informativnih materijala

stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznim stranicama destinacije i
profilima drustvenih mreza

osnivanje, koordinacija i upravljanje turistickim informativnim centrima (ako postoje/ima
potrebe za njima)

suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete
turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih
sluzbi na podrucju turisticke destinacije

planiranje, izrada, postavljanje i odrzavanje sustava turisticke signalizacije, samostalno i/ili u
suradnji s jedinicom lokalne samouprave

operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turisti¢kim
informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske
turisticke zajednice kao Sto su: jedinstveni turisticki informacijski portal te evidencija
posjetitelja i svih oblika turisticke ponude.

Distribucija

koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih marketinskih
aktivnosti

priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju destinacije u
regionalnu turisticku zajednicu i Hrvatsku turisti¢cku zajednicu

priprema destinacijskin  marketinskih materijala sukladno definiranim standardima i
upucivanje na uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisticku zajednicu

pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika organizatora
putovanja u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom te u suradnji s Hrvatskom

turistickom zajednicom

obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.



(2) Pored zadaca iz stavka 1. ovoga clanka, lokalne turisticke zajednice koje ostvaruju vise od 1.000.000
komercijalnih noéenja, a TZG Crikvenice ispunjava taj uvjet, godiSnje mogu izvrsavati i sljedece zadace
vezane uz marketing:

1. odnosi s javnoséu

2. stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznoj stranici i profilima drustvenih
mreza

3. definiranje smjernica i standarda za oblikovanje turistickih promotivnih materijala

4. uspostavljanje marketinske infrastrukture temeljene na informatickim tehnologijama

5. provodenje aktivnosti strateskog i operativhog marketinga (brending destinacije, online i

offline aktivnosti, mrezne stranice i profili drustvenih mreza, sajmovi, studijska putovanja,
prezentacije, partnerstva, sponzorstva i slicno)

6. koordinacija i provedba udruzenog oglasavanja na lokalnoj razini

7. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

(3) Lokalna turisticka zajednica duzna je voditi racuna da zadace koje provodi budu uskladene sa
strateskim marketinskim smjernicama i uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske turisticke
zajednice.

(4) Lokalna turisticka zajednica moze na temelju posebne odluke Turistickog vijeca Hrvatske turisticke
zajednice biti ¢lan medunarodnih turisti¢kih organizacija i srodnih udruzenja.

Dugorocni i kratkoro€ni strateski ciljevi sukladno planovima turistickog
razvoja te akcijski planovi

Prilikom planiranja aktivnosti, turisti¢ke zajednice, pored zakonskih odrednica, duzne su voditi raCuna o
smjernicama iz nacionalnih marketinskih strateskih dokumenata, a posljedi¢no navedenom i regionalnih
strateskih marketinskih dokumenata koji se postujuci nacelo unificiranosti i konsolidacije naslanjaju na
nacionalne dokumente.

Po uzoru na iskazano, lokalne turisti¢ke zajednice, u izradi strateskih dokumenata i akcijskih planova koji
imaju za cilj stratesko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini, duzne
su pratiti odrednice iz nacionalnih, odnosno regionalnih strateskih dokumenata.

S obzirom da je globalno usmjerenje na oCuvanju prirodnih i kulturnih resursa, zastiti, zdravlja i sigurnosti
te odrzivom upravljanju destinacijom na svim razinama, preporucljivo je prilikom planiranja aktivnosti
za naredno razdoblje uzeti u obzir naprijed navedene globalne smjernice.



Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020.
Vizija hrvatskoga turizma 2020.
Hrvatska je u 2020. godini globalno prepoznatljiva destinacija, konkurentna i atraktivna za investicije,
koja stvara radna mjesta i na odrziv nacin upravlja razvojem na svome cjelokupnom prostoru, njeguje
kulturu kvalitete, a svojim gostima tijekom cijele godine pruza gostoljubivost, sigurnost i jedinstvenu
raznovrsnost autenti¢nih sadrzaja i dozZivljaja.
Temeljni strateski ciljevi hrvatskoga turizma su:

= povecanje atraktivnosti i konkurentnosti hrvatskoga turizma

= poboljsanje strukture i kvalitete smjestaja

= novo zaposljavanje

= investicije

= povecanje turisticke potrosnje
Ocekuje se izrada nove Strategije odrzivog razvoja turizma Republike Hrvatske do 2030. godine no do
tada je vazeci dosadasnji strateski okvir.

Strateski plan razvoja turizma Kvarnera 2016. — 2020.

Za podrucje Primorsko-goranske Zupanije usvojen je Strateski plan razvoja turizma Kvarnera sa
Strateskim i operativnim marketing planom 2016. — 2020. godine. Cilj je ovog dokumenta uspostaviti
dugorocni strateski razvojni i marketinski okvir te ih operacionalizirati kroz akcijski plan razvojnih
aktivnosti, odnosno kroz operativni marketing plan potrebnih promocijskih i komunikacijskih aktivnosti.
Ovim se pristupom u jednom dokumentu logicki integrira vertikala strateskog razvojnog i marketinskog
te operativnog marketinskog planiranja.

Vizija Kvarnera kao turisticke destinacije glasi: Kvarner globalno konkurentna, cjelogodisnja, emotivno
dojmljiva i inspirativna turisticka destinacija

U sljedec¢oj dekadi Kvarner ¢e postati globalno konkurentna, cjelogodisnja turisticka destinacija
prepoznatljiva po sadrZajnosti, kvaliteti i emotivnom naboju turistickih dozivljaja baziranih na oc¢uvanju
zdravlja, uZivanju u ambijentu ocuvane prirode i istrazivanju lokalne kulture Zivota i rada.

Raznolikost subregija, dubina i Sirina ponude, osebujnost destinacija, inspirativna prezentacija atrakcija,
vibrantna kulturna scena, kvaliteta autenticnog smjestaja i vrhunska ugostiteljska ponuda predstavljat
¢e kljuéne razlikovne elemente jedinstvenog identitetskog sustava. Dugoro¢no odrZiv, prostorno
ravnomjerniji i sezonsko ujednaceniji turisti¢ki razvoj Zupanije bit ¢e rezultat stimulativnog poslovnog
ozracja, odgovornog destinacijskog menadZmenta i uspjesne suradnje javnog i privatnog sektora.

Polazedi od analize postojeceg stanja i rezultata SWOT analize (Strateski plan razvoja turizma Kvarnera
sa strateSkim i operativnim marketing planom 2016.-2020., Situacijska analiza), a koje su kao glavne
slabosti turizma Kvarnera detektirale nedovoljno dobru prepoznatljivost Kvarnera na turistickom trzistu,
suradnju dionika u turizmu, strukturu proizvoda, sezonalnost turistickog prometa te strukturu
smjestajnih kapaciteta, glavni cilj razvoja turizma Primorsko-goranske Zupanije do 2020. godine
predstavlja daljnje jacanje trziSne pozicije Kvarnera kao cjelogodisnje destinacije temeljem rasta
konkurentnosti sustava turistickih dozivljaja svake od subregija.

Postizanje glavnog strateskog cilja turisti¢kog razvoja Zupanije podrazumijeva ostvarivanje sljedecih
operativnih ciljeva:

= podizanje turisticke prepoznatljivosti iskazane mijerljivim ciljem kao povecanje iskoriStenosti
smjestajnih kapaciteta za 2,2 postotna boda do 2020. godine odnosno 7,5% do 2025. godine. Taj
se operativni cilj ostvaruje provedbom prioritetnih operativnih strategija usmjerenih na:
= Marketing (brendiranje, trzista, proizvodi, potrosacki segmenti)
= |mage projekti (strateska kapitalna ulaganja)



= obogacivanje destinacijskog lanca vrijednosti iskazanog mjerljivim ciljem kao povecanje smjestajnih
kapaciteta Zupanije za 4% do 2020. godine (7500 postelja). Taj se operativni cilj ostvaruje
provedbom sljededih prioritetnih operativnih strategija:
= Razvoj turisti¢ke ponude u priobalju i na otocima
= Razvoj turisticke ponude u Gorskom kotaru
= Razvoj javne turisticke infrastrukture
= Razvoj turisticke prometne infrastrukture

= unapredenje sustava destinacijskog upravljanja i menadZmenta iskazanog mjerljivim ciljem kao

povecanje prosjecne dnevne potrosnje dolaznih posjetitelja za 13% do 2020. godine, ali i 34% do
2025. godine u odnosu na 2014. godinu. Taj se operativni cilj ostvaruje provedbom sljedecih
prioritetnih operativnih strategija:

= Upravljanjem procesima

= Razvojem ljudskih potencijala

= Upravljanjem kvalitetom

= Upravljanjem investicijama.

Ocekuje se izrada nove Strategije razvoja turizma Kvarnera no do tada je vazeci dosadasnji strateski
okvir.

Strategija razvoja turizma Crikvenicko-vinodolske rivijere 2019.-2029.

Gradovi Crikvenica i Novi Vinodolski, Vinodolska opcina te njihove tri turisticke zajednice, svjesni da su
jedinstvena turisticka destinacija zajednicki su izradili i donijeli Strategiju razvoja turizma Crikvenicko-
vinodolske rivijere (CVR) 2019. godine.

Kroz strategiju je definirana vizija turistickog razvoja CVR koja glasi: Dinamicna rivijera rekreacije i
zdravlja — destinacija ubrzanog turistickog razvoja fokusirana na pruZanje globalno konkurentnih
visokokvalitetnih iskustava odmora, rekreacije i zdravlja u granicama nosivog kapaciteta prostora.
Osnovni ciljevi razvoja turizma do 2029. godine su unapredenje kvalitete, produljenje sezone i podizanje
prepoznatljivosti.

Definirana je proizvodna koncepcija rivijere i sustav turisti¢kih proizvoda rivijere koji se dijele na

1. proizvode odmora — Relax (sunce, more i ruralni), Outdoor, Zdravlje i Kultura;

2. proizvode posebnih interesa —Sport, Djeca i Romantika te

3. proizvode poslovnog turizma — Posao.

Strategija je i prostorno strukturirala turisticka iskustva kroz tri zone: obala, sredisnja ruralna i zona
sumskog zaleda.

U okviru strategije izradio se je i akcijski plan koji definira 12 sloZenih programa, svaki s ve¢im brojem
aktivnosti koje je potrebno implementirati. Programi su rasporedeni u tri strateske cjeline —
unapredenje upravljanja turizmom, unapredenje kvalitete i unapredenje iskustva gosta. Jedan od
kljuénih zadataka je uspostavljanje ucinkovitog integriranog destinacijskog upravljanja turizmom na
rivijeri. Oformljeno je koordinacijsko tijelo koje ¢ine Celnici lokalnih samouprava i direktori TZ-a, a koje
je zaduZeno za koordinaciju razvoja kao i kontrolu provedbe svega onoga $to ¢e se na razvojnom planu
u turistickom smislu odvijati na Rivijeri. Radi se o jako puno koordinacije i sustavnog rada, koji medutim,
osigurava da Ce se Rivijera razvijati u smjeru u kojem svi Zele. Za svaki program akcijskog plana osnovani
su projektni timovi zaduZeni za rad na pojedinim temama.

Akcijski plan prema strateskim cjelinama:

1. Unapredenje iskustva —obuhvacda programe usmjerene na unapredenje postojecih i stvaranje novih
atrakcija Rivijere, u cjelini podizudi sadrzajnost boravka, a posebno se pri tome fokusirajuéi na
podizanje kvalitete i jacanje atraktivnosti ponude rekreacije i zdravlja kao 'nosecéih' tema
destinacijskog identiteta. U programima se dosljedno naglasava potreba primjene tehnika



dizajniranja turistickih iskustava te time stvaranja ponude vise dodane vrijednosti, a programi su
sliededi:

= Unapredenje uredenja plaza

= Unapredenje uredenja pjeSacke obalne Setnice

= Rivijera rekreacije

= Rivijera zdravlja

= Turisticka valorizacija agro-zona i OPG-ova

= Razvoj multifunkcionalnog tematskog zabavnog parka

= |nterpretacija prostora

2. Unapredenje kvalitete ugostiteljske ponude — obuhvaca programe podizanja kvalitete, odnosno
poticanja diversifikacije, specijalizacije i viSih standard poslovanja ugostiteljske i smjesStajne ponude
u skladu s trzisnim trendovima:
= Unapredenje gastronomske ponude
= Unapredenje i specijalizacija smjestajne ponude

3. Unapredenje upravljanja turizmom — obuhvaéa programe upravljanja prostorom i ljudskim
kapitalom kao klju¢nim razvojnim resursima Rivijere te uspostavom horizontalno i vertikalno
integrirane organizacijske strukture upravljanja destinacijom u svrhu optimiziranja javnih i privatnih
investicijskih aktivnosti odnosno planiranja, provedbe i kontrole provodenja ove Strategije:

= Turisticki nosivi kapacitet Crikveni¢ko-vinodolske rivijere
= Razvoj ljudskih potencijala
® Razvoj destinacijskog upravljanja

Polazedi od vizije i temeljnih strateskih ciljeva hrvatskoga turizma, vizije i strateskih opredjeljenja
Strateskog plana razvoja turizma Kvarnera sa strateskim i operativnim marketing planom, Strategije
razvoja turizma Crikvenicko-vinodolske rivijere 2019. — 2029. kao i trenutnoga stanja hrvatskoga i
europskoga gospodarstva i uvazavajuci stanje u "Jadranu" d.d., najvecoj hotelskoj kuci u Crikvenici, te
opcenito stanje u turizmu grada Crikvenice, definiraju se kratkorocni ciljevi marketinske politike TZG
Crikvenice u 2022. godini:

Kratkoroc¢ni stratedki ciljevi kroz provodenje programskih aktivnosti Turisticke zajednice Grada
Crikvenice za 2022. godinu su daljnje promotivne aktivnosti vezane uz postojece turisticke proizvode i
programe, intenzivnija suradnja sa sustavom turisti¢kih zajednica i turisti¢kim subjektima te lokalnom
samoupravom, razvoj i unapredenje selektivnih oblika turizma kreiranjem novih turistickih proizvoda
temeljenih na kulturnim, eno i gastro, prirodnim i povijesnim turistickim resursima. Svim planiranim
aktivnostima svrha je oblikovanje podrucja Crikvenice u suvremenu, atraktivnu i pozeljnu turisti¢ku
destinaciju, uz aktiviranje svih raspoloZivih resursa u cilju intenziviranja dolazaka i no¢enja u oteZanim
uvjetima uzrokovanim pandemijom korona virusa, visoko fokusiranu usmjerenost na gosta te

poboljsanje ponude koja se nudi gostima u tranzitu.

TrZiSna istrazivanja pokazuju kako turisti za vrijeme boravka u odredenoj destinaciji zahtijevaju sve visi
stupanj kvalitete, raznoliku ponudu i kvalitetnu uslugu. Osim toga, turizam obiljeZavaju stalne promjene
trendova turisticke potraZznje i razvoj novih motiva putovanja. Novi trendovi u turizmu odnose se na
selektivne oblike, individualni pristup te Sto kreativniju ponudu. Potrebno je stvoriti jedinstveni imidZ i
prepoznatljivost Crikvenice kao turisticke destinacije. Postojeci lokalni dokumenti razvoja turizma u
suglasnosti su s postoje¢im regionalnim i nacionalnim dokumentima razvoja. S obzirom na najavljenu
novu strategiju razvoja turizma Republike Hrvatske i Kvarnera za razdoblje nakon 2020. godine, TZG
Crikvenice ce svoje ciljeve i svoje strateske dokumente sukladno navedenom usuglasavati.
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Osnovne smjernice planiranja i procjena fizickog obujma turistickog
prometa

Godisnji program rada turisticka zajednica izraduje po jedinstvenoj metodologiji i obveznim uputama
koje je donijelo Ministarstvo turizma i sporta na prijedlog Hrvatske turisticke zajednice. Osnovni
parametri koristeni prilikom planiranja prihoda su fizicki pokazatelji o turistickom prometu u gradu
Crikvenici u 2019., procjena do kraja 2021. te prognoza za 2022. godinu, procijenjena gospodarska
aktivnost, planirane aktivnosti turisticke zajednice.

Turisti¢ki promet 2021. godina (sije¢anj — listopad)

Broj ostvarenih nocenja i dolazaka na podrucju grada Crikvenice zadnjih nekoliko godina prati stabilan
rast. U zadnjih 10ak godina broj ostvarenih nocenja se povecao za 41%, s 1.261.518 nocenja ostvarenih
2010. godine, na 1.775.586 nocenja ostvarenih 2019. godine kada govorimo o komercijalnim noéenjima.

Proglasenjem pandemije COVID-19 virusa te Odlukama StoZera Civilne zastite o zabrani rada odredenim

djelatnostima, kao i zabrani i ograni¢avanju vecih okupljanja, dolasci u grad Crikvenicu, kao i cijelu
Hrvatsku, znacajno su smanjeni u odnosu na postignuti rezultat 2019. godine.

Usporedba turisti¢kog prometa sije¢an;j - listopad 2021. s cijelom godinom:

Indeks Indeks
I-X 2021. 2020. 2021./2020. 2019. 2021./2019.
DOLASCI 267,494 178,720 149.67 349,799 76.47
NOCENJA 1,703,579 1,289,465 132.12 2,148,920 79.28

Prema navedenoj tablici u odnosu na 2020. dolasci su vedi za gotovo 50%, a nocenja 32%. U odnosu na
2019. dolasci su manji za 23%, a nocenja za 20%.

Tijek turistiCkog prometa za 2021. godinu (samo komercijalni)

Mijesec Nocenja ukupno 2021. gg;fce)?ja ukupno Iznld/zlé)s nocenja ggsinja ukupno Iznld/iI;s nocenja

Sije¢anj 1,385 4,311 32.13 4,987 27.77
Veljaca 1,995 6,239 31.98 5,322 37.49
OZujak 4,091 4,627 88.42 11,712 34.93
Travanj 5,641 2,077 271.59 38,654 14.59
Svibanj 15,450 5,099 303.00 66,603 23.20
Lipanj 130,600 74,964 174.22 313,757 41.62
Srpanj 476,902 371,409 128.40 697,817 68.34
Kolovoz 597,184 440,176 135.67 784,049 76.17
Rujan 164,937 60,433 272.93 226,078 72.96
Listopad 24,484 5,521 443.47 48,252 50.74
Ukupno 1,422,669 974,856 145.94 2,197,231 64.75
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Podrucje grada Crikvenice raspolaZe sa sljedeéim kapacitetima:

Vrsta smjeétaja Nocenja Nocenja Index Noéenja Index Kapaciteti | Kapaciteti | Kapaciteti
2021. 2020. 21/20 20169. 21/19 2021. 2020. 20189.
Hoteli 317,391 196,464 161.55 404,206 78.52 4,505 3,979 3,673
Privatni smjestaj 822,262 628,610 130.81 994,657 82.67 14,543 14,795 15,534
Kampovi 94,822 44,289 214.10 119,444 79.39 2,157 1,590 2,157
Ostalo 188,260 105,478 178.48 295,638 63.68 3,574 3,574 3,703
Nekomercijalni 280,844 305,178 92.03 383,286 73.27 17,068 16,124 14,646
UKUPNO 1,703,579 | 1,280,019 133.09 | 2,197,231 77.53 41,847 40,062 39,713

Tijekom ove godine je bilo manje odjava kapaciteta u privatnom smjestaju nego $to je to bilo u 2020.
godini. Otvoren je hotel Miramare, te se time povecao hotelski kapacitet, a i ponovno je otvoren kamp
Uvala Slana koji je u 2020. bio zatvoren.

U 2022. godini najavljeno je otvaranje novog hotelskog objekta, boutique hotela Bellevue s 4 zvjezdice
i s novih 120 lezajeva. Time ¢e Rivijera Crikvenica dobiti nove hotelske lezajeve s 4 zvjezdice.

U 2022. godini i dalje ¢e se osjetiti utjecaj pandemije na ostvarenje turistickih nocenja. Ocekuje se da ce
utjecaj ipak biti manji nego u 2021. i 2020. te se procjenjuje da ¢e Rivijera Crikvenica u 2022. godini
ostvariti 1.750.000 nocenja, Sto je 80% od ostvarenog broja noéenja u 2019. godini.

PRIHODI

Prihodi TZG Crikvenice regulirani su Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma,
Zakonom o ¢lanarinama u turisti¢kim zajednicama i Zakonom o turistickoj pristojbi, a planiraju se i
proracunom Grada Crikvenice o sufinanciranju djelatnosti i manifestacija, prihodima od gospodarske
djelatnosti, prihodima od sustava turistickih zajednica, prenesenim prihodima iz prethodne godine te
ostalim prihodima.
Prilikom planiranja vodilo se ra¢una i o sljede¢em:
= 1.sije¢nja 2020. na snagu je stupio novi Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma temeljem ¢ijih odredbi je Hrvatska turisticka zajednica izradila novu metodologiju i
standarde planiranja i izvjeSc¢ivanja u sustavu turistickih zajednica temeljenu na novoj strukturi
zadada na svim razinama sustava,
= uskladu s odredbama novog zakona, lokalne turisticke zajednice koje pripadaju istoj regionalnoj
turistickoj zajednici obvezne su se u postupku donosenja programa rada medusobno uskladivati
i koordinirati s nadleznom regionalnom turistickom zajednicom,
= aktivnosti sustava turistickih zajednica u novom zakonodavnom okviru bit ¢e u funkciji jacanja
lokalnih inicijativa, potpunije zastupljenosti specificnih lokalnih interesa, boljeg povezivanja
lokalnih dionika u stvaranju konkurentnih turistickih proizvoda te poticanja udruZivanja
turistickih zajednica i jedinica lokalne samouprave u jedinstvene destinacije radi provodenja
zajednickih aktivnosti, i to bez obzira na administrativni ustroj.
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Izvorni prihodi

Kao pretpostavka za planiranje izvornih prihoda (turisti¢ka pristojba i turisticka ¢lanarina) u 2022., u
obzir je uzet fizicki obujam turistickog prometa ostvaren do 31. listopada 2021., fizicki obujam
turistickog prometa ostvaren u 2019. godini, gospodarska i trziSna kretanja te najava otvaranja novih
turisticko-ugostiteljskih i trgovackih objekata kao i odjavljivanje dijela kapaciteta u 2022. godini.

Turisti¢ka pristojba
U svibnju 2019. na snagu je stupio novi Zakon o turisti¢koj pristojbi sukladno ¢ijim odredbama visinu
turisticke pristojbe odreduju Zupanijske skupstine, te je SkupsStina Primorsko-goranske Zupanije u
prosincu 2020. godine temeljem misljenja TZG Crikvenice odlucila da ¢e visina turisticke pristojbe u
2022. biti sljedeca:

1. Nocenje u smjestajnom objektu u kojem se obavlja ugostiteljska djelatnost — po osobi
Razdoblje 1.4. —30.9. 10,00 kn
Ostalo razdoblje 8,00 kn

2. Nocenje u smjestajnom objektu iz skupine Kampovi (Kampovi i Kamp odmorista) — po osobi
Razdoblje 1.4.—-30.9. 10,00 kn
Ostalo razdoblje 8,00 kn

3. Godisnji pausalni iznos turisti¢ke pristojbe za smjestaj u domacinstvu — po krevetu — 350,00 kuna.

4. Godisnji pausalni iznos turisticke pristojpe za smjestaj na obiteljskom poljoprivrednom
gospodarstvu — po krevetu — 200,00 kuna.

5. Godisnji pausalniiznos turisticke pristojbe za smjestaj u domacinstvu u kampu i u objektu vrste kamp
odmoriste ili kamp odmoriste — robinzonski smjestaj — za svaku smjestajnu jedinicu — 500,00 kuna.

6. Godisnji pausalni iznos turisticke pristojbe za smjeStaj na obiteljskom poljoprivrednom
gospodarstvu u kampu i u objektu vrste kamp odmoriste ili kamp odmoriSte — robinzonski smjestaj
—za svaku smjestajnu jedinicu — 250,00 kuna.

7. lznos turisticke pristojbe koju pla¢a vlasnik kuce, apartmana ili stana za odmor u godiSnjem
pausalnom iznosu, za sebe i ¢lanove uZe obitelji iznosi:
Prvi ¢lan 100,00 kuna
Drugi ¢lan 100,00 kuna
Za svakog sljedeceg ¢lana 40,00 kuna

Od ukupno ostvarenog prihoda turisti¢ke pristojbe 42,7% pripada Turistickoj zajednici Grada Crikvenice.
Turisticka zajednica vise nema obvezu 30% transferirati Gradu ve¢ se ta sredstva s prijelaznog racuna
direktno uplaéuju Gradu.

Planiramo u 2022. godini ostvariti 80% od ostvarenih noéenja odnosno prihoda od turisticke pristojbe u
2019. godini zbog pretpostavke da ¢e utjecaj koronavirusa i u 2022. godini biti prisutan.
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PLANIRANI PRIHOD OD TURISTICKE PRISTOJBE U 2022. GODINI

OPIS UKUPNO 2022. | Crikvenica Dramalj Jadranovo Selce

Broj nocenja 1.750.000 873.000 252.000 145.000 480.000
Privatni smjestaj 825.000 428.000 122.000 73.000 224.000
Ostalo 925.000 426.000 130.000 71.000 298.000
UKUPNO TP 9.834.000,00 5.110.000,00 | 1.438.000,00 600.000,00 | 2.686.000,00
Pausal 5.128.000,00 2.610.000,00 775.000,00 450.000,00 | 1.293.000,00
Ostalo 4.346.000,00 2.380.000,00 583.000,00 80.000,00 | 1.303.000,00
Vikendasi 360.000,00 120.000,00 80.000,00 70.000,00 90.000,00
1% Crveni kriz 98.000,00 50.000,00 14.000,00 7.000,00 27.000,00
2% HTZ -

Pristojba za 190.000,00 102.000,00 26.000,00 12.000,00 50.000,00
udruzene TZ

3,5% HTZ —

Pristojba za 340.000,00 | 179.000,00 | 48.000,00 | 20.000,00 |  93.000,00
nedovoljno

razvijene TZ

93,5% TP 9.206.000,00 4.,783.000,00 | 1.380.540,00 555.190,00 | 2.487.270,00
20% HTZ 1.838.000,00 956.000,00 276.000,00 109.000,00 497.000,00
15% 777 1.379.000,00 717.000,00 206.800,00 84.000,00 371.200,00
65% TZG 5.950.000,00 3.108.000,00 896.400,00 362.100,00 | 1.623.500,00
30% Gradu 1.800.000,00 937.000,00 | 270.000,00 | 109.200,00 | 483.800,00
Neto T2G 4.190.000,00

Crikvenice

U prihode od turisticke pristojbe planiraju se i prihodi od turisticke pristojbe od nautickog turizma.
Naime, radi se o turisti¢koj pristojbi za osobe koje koriste usluge noc¢enja na plovhom objektu nauti¢kog
turizma (Carterska plovila i brodovi za viSednevna kruzna putovanja) te turistickoj pristojbi koju placa
vlasnik plovila koje nije plovni objekt nauti¢kog turizma, za sebe i sve osobe koje noce na tom plovilu u
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turisticke svrhe (nauticari). Turisticka pristojba od nauti¢kog turizma uplacuje se na poseban racun za te
svrhe kojim upravlja Hrvatska turisticka zajednica. Sredstva turisticke pristojbe uplacuju se na racun
turisticke zajednice kvartalno, odnosno 30.04., 31.07., 30.09. i 31.12. Raspodjelom turistickoj zajednici
na ¢ijem podrucju se ostvaruje promet od nautickog turizma pripada 65% sredstava, od Cega se 30%
doznacuje gradu za poboljSanje uvjeta boravka turista, te turisti¢ka zajednica ostvaruje 45,5% od ukupno
naplacene turisticke pristojbe od nautickog turizma.

Izvorni prihodi ¢e u 2022. godini u najve¢em dijelu ovisiti o razvoju situacije s globalnom pandemijom
COVID-19 virusa (zatvaranju i otvaranju granica, moguénoséu kretanja turista, gospodarskoj aktivnosti i
sl.).

Turisticka ¢lanarina

1. sije€nja 2020. na snagu je stupio novi Zakon o ¢lanarinama u turisti¢ckim zajednicama sukladno ¢ijim
odredbama je doslo do odredenih promjena u odnosu na postojeca rjesenja u dijelu koji se odnosi na
obveznike placanja, iznos stope za obracun, nacine plac¢anja ¢lanarina od strane pruzatelja ugostiteljskih
usluga u domacdinstvu.

Izvorni prihodi se ostvaruju u terminima zadanima Zakonom o turisti¢koj ¢lanarini i Zakonom o turistickoj
pristojbi.

Turisticka pristojba 4.190.000,00 kn
Clanarina 750.000,00 kn

Prihodi iz proracuna grada, Zupanije i drzavnog proracuna

Navedeni prihodi iz proracuna Grada ostvaruju se na temelju izglasanog proracuna i prema potpisanom
Ugovoru o financiranju manifestacija i projekata Grada Crikvenice i Turisticke zajednice Grada Crikvenice
koristenjem sredstava turisticke pristojbe za 2022. godinu, a ostvaruju se temeljem odradenih
dogovorenih aktivnosti (manifestacija i aktivnosti na provedbi Strategije razvoja turizma CVR), a nakon
podnosenja izvjesc¢a od strane TZG Crikvenice o odradenom.

Takoder tu su predvidena sufinanciranja Zupanijskog i drzavnog proracuna za kandidirane akcije i
projekte. Toc¢ni iznosi po pojedinim akcijama i projektima ¢e se znati po donoSenju financijskih planova
navedenih institucija.

Prihod iz proracuna grada — za manifestacije 840.000,00 kn
Prihod iz proracuna grada — za provedbu strategije 200.000,00 kn
Prihod iz proracuna Zupanije i drzavnog proracuna 10.000,00 kn
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Prihodi od sustava turistic¢kih zajednica

Prihodi od sustava turistickih zajednica predstavljaju prihode koje dodjeljuje Hrvatska turisticka
zajednica iz Fonda za projekte udruzenih TZ-a, uz prethodnu suglasnost Ministarstva turizma i sporta, a
odnose se na razvoj i oblikovanje podrucja Crikvenicko-vinodolske rivijere u jedinstvenu, uskladenu i na
trziStu afirmiranu destinaciju. Navedeni prihod se ostvaruje prema odluci Ministarstva turizma i sporta.
Takoder tu su predvidena sufinanciranja od HTZ-a, TZ PGZ za razne akcije i projekte. Toéni iznosi po
pojedinim akcijama i projektima ce se znati po donosenju financijskih planova navedenih institucija.

Fond za projekte udruzenih turistickih zajednica 200.000,00 kn
Ostala sufinanciranja iz sustava TZ (CIHT, manifestacije...) 100.000,00 kn

Prihodi od gospodarske djelatnosti

Navedeni prihod predstavlja prihod od zakupa poslovnog prostora i dijela poslovnog prostora za
bankomate. Prihod se ostvaruje mjese¢no na temelju ugovora i ispostavljenih faktura.

Prihod od gospodarske djelatnosti jest i prihod od zakupa javne povrSine dane na kratkotrajno
upravljanje od strane JLS-a, prihodi od rezZijskih troskova od sajmova, kotizacija za plivacki maraton,
prihodi od sponzorstva i sli¢no.

‘ Prihod od gospodarske djelatnosti ‘ 250.000,00 kn ‘

Preneseni prihodi iz prethodne godine
Preneseni prihodi iz prethodne godine predstavljaju procjenu financijskog rezultata poslovanja tekuce
godine.

| Preneseni prihodi iz prethodne godine | 460.000,00 kn

Ostali prihodi

Ostali prihodi predstavljaju donacije pravnih i fizickih osoba u svrhu potpore provodenja odredenih
aktivnosti Turisticke zajednice (u slucaju kada gradani i gospodarski subjekti svojevoljno podupiru
odredenu aktivnosti koji provodi turisticka zajednica — primjerice udruzeno oglasavanje), prihode
dragovoljnih ¢lanova Skupstine, prihode od kamata po racunu i sl. Takoder se ocekuje odredeni iznos
donacija, potpora, pomodii sl.

Navedeni prihodi se ostvaruju sukladno terminskom planu aktivnosti Turisticke zajednice.

Ostali prihodi 100.000,00 kn
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1.
ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

1.1.
Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata

Opis aktivnosti:

Turisti¢ka zajednica ¢e sudjelovati u izradi turisti¢kih strateskih / operativnih / komunikacijskih i akcijskih
dokumenata, a izradivat ¢e se na razini grada, Zupanije ili Sire. TroSkovi realizacije ukljuCuju stru¢ne
konzultantske usluge.

Crikvenicko-vinodolska rivijera — udruzivanje tri TZ-a

Gradovi Crikvenica i Novi Vinodolski, Vinodolska opéina te njihove tri TZ su 2018. pristupili izradi
Strategije razvoja turizma Crikvenicko-vinodolske rivijere (CVR). U okviru izrade strategije je odraden
¢itav niz aktivnosti, terensko istrazivanje, anketiranje, radionice... Strategija je na gradskim vije¢ima i
opcinskom vijecu svih triju JLS te na turisti¢kim vije¢ima i skupstinama sve tri TZ usvojena tijekom travnja
2019.

Krajem studenog 2019. godine tri turisticke zajednice sklopile su sporazum o suradnji turistic¢kih
zajednica, a taj sporazum naslijedio je sporazum o udruzivanju turistickih zajednica koji je sklopljen
18.2.2020. godine te su se turisticke zajednice projektno udruzile temeljem novog Zakona o turisti¢kim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma.

Aktivnosti na provodenju programa/projekata koordinira Turisti¢ka zajednica Grada Crikvenice.
Aktivnosti koje ¢emo provoditi u okviru Sporazuma o udruZivanju definirane su u Strategiji razvoja
turizma 2019. — 2029.

Kroz strategiju je definirana vizija turistickog razvoja CVR koja glasi: Dinamicna rivijera rekreacije i
zdravlja — destinacija ubrzanog turistickog razvoja fokusirana na pruZanje globalno konkurentnih
visokokvalitetnih iskustava odmora, rekreacije i zdravlja u granicama nosivog kapaciteta prostora.
Osnovni ciljevi razvoja turizma do 2029. godine su unapredenje kvalitete, produljenje sezone i podizanje
prepoznatljivosti. Definirana je proizvodna koncepcija rivijere i sustav turistickih proizvoda rivijere koji
se dijele na 1. proizvode odmora — Relax (sunce, more i ruralni), Outdoor, Zdravlje i Kultura; 2. proizvode
posebnih interesa —Sport, Djeca i Romantika te 3. proizvode poslovnog turizma — Posao.

U okviru strategije izraden je i akcijski plan koji definira 12 slozenih programa, svaki s ve¢im brojem
aktivnosti koje je potrebno implementirati. Programi su rasporedeni u tri strateske cjeline —
unapredenje upravljanja turizmom, unapredenje kvalitete i unapredenje iskustva gosta. Jedan od
kljuénih zadataka je uspostavljanje ucinkovitog integriranog destinacijskog upravljanja turizmom na
rivijeri. Od 2019. godine djeluje koordinacijsko tijelo koje ¢ine ¢elnici lokalnih samouprava i direktori TZ-
a, a koje je zaduzeno za koordinaciju razvoja kao i kontrolu provedbe svega onoga $to ¢e se na razvojnom
planu u turistickom smislu odvijati na Rivijeri. Radi se o jako puno koordinacije i sustavnog rada, koji
medutim, osigurava da ¢e se Rivijera razvijati u smjeru u kojem svi Zele. Za svaki program akcijskog plana
osnovali su se projektni timovi koji su zaduZeni za rad na pojedinim temama.

Jedan od glavnih aduta u Strategiji su plaze. One su veliki potencijal rivijere te ¢e bez obzira na razvoj
ostalih segmenata ponude i dalje ostati jedan od najvaznijih proizvoda. Strategija predvida uspostavu i
uredenje sustava tematiziranih plaza.

Forte Rivijere bit ¢e i razvoj Rivijere zdravlja. Kroz taj program radit ¢éemo na jacanju specijalisticke
zdravstveno-turisticke ponude. Predvideno je povezivanje zdravstvene ponude s ponudom rekreacije,
gastro, zdravih lokalnih proizvoda. Nadalje, planira se unapredenje uredenja pjesacke obalne Setnice,
aktivnosti usmjerene na interpretaciju prostora, daljnja organizacija konferencije zdravstvenog turizma
CIHT koja je jedna od najjacih u Hrvatskoj.
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U tu se pri¢u uklapa i ponuda rekreacije Sto pretpostavlja stavljanje u funkciju nekih zona koje su
predvidene prostornim planovima, a od kojih se neke i koriste, dok druge tek trebaju biti stavljene u
funkciju. Tu je i daljnji razvoj mreze staza i Setnica, bike staza... Kroz Strategiju je takoder naglaseno i
daljnje inzistiranje na unapredenju ugostiteljske ponude, od gastronomske ponude do unapredenja i
specijalizacije smjestajne ponude do razvoja ljudskih potencijala, a iskristalizirala su se i dva znacajna
programa. To su razvoj agro zona i OPG-ova, kao i razvoj tematskog multifunkcionalnog parka.

Kroz ovu aktivnost predvidena je izrada strateskog i operativnog marketinskog plana kao i akcijskih
planova po programima glavnog akcijskog plana. Aktivnosti ¢e se financirati iz Fonda za projektno
udruZene turisticke zajednice na razini drzave, iz Proracuna Grada i jednim dijelom iz vlastitih sredstava.
Troskovi realizacije ukljucuju stru¢ne konzultantske usluge i ostale troskove.

Cilj aktivnosti:

Razvoj destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja u skladu s dokumentima
kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma, regionalna i lokalne strategije razvoja turizma.
Nositelji i partneri:

TZG Crikvenice, Grad Crikvenica, TZG Novi Vinodolski, Grad Novi Vinodolski, TZ Vinodolske Opcine,
Vinodolska op¢ina

Planirana sredstva:

200.000,00 kn

Rok za provedbu:

kontinuirano

1.2.
Istrazivanje i analiza trzista

Opis aktivnosti:

Pracenje trendova na trzistu i primjena dobrih iskustava drugih destinacija. Turisti¢ka zajednica ¢e po
potrebi provoditi analize trzista, kretanja trendova, anketiranje te, po potrebi, realizirati benchmarking
aktivnosti. Troskovi realizacije ukljucuju usluge istrazivanja trzista i sl.

Cilj aktivnosti:

Prikupljanje informacija temeljem kojih ¢e biti moguce donositi kvalitetne odluke vezano za marketinske
aktivnosti destinacije.

Nositel;j:

TZG Crikvenice

Planirana sredstva:

20.000,00 kn

Rok za provedbu:

kontinuirano

1.3.
Mjerenje ulinkovitosti promotivnih aktivnosti

Opis aktivnosti:

Turisticka zajednica ¢e angazirati agenciju koja ¢e pratiti tiskane medije, web portale, radijske i
televizijske emisije, drustvene mreze te tematski grupirati medijske objave i izraditi PR analizu medijskih
objava. Turisticka zajednica ¢e prikupljati informacije o ucinkovitosti promotivnih aktivnosti na web
stranicama i drustvenim mrezama putem alata Mediatoolkit, koji omogucéuje dobivanje mijerljive
povratne informacije o promociji destinacije u stvarnom vremenu, putem koje ¢e se izradivati analitika
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i statistika promotivnih aktivnosti. TZG Crikvenice ¢e u 2022. godini razviti sustav anketiranja gostiju,
gospodarstva i stanovnika vezano za promotivne aktivnosti TZG Crikvenice s ciljem prikupljanja
relevantnih informacija temeljem kojih ¢e se moci donositi kvalitetne odluke.

Troskovi realizacije ukljucuju usluge istrazivanja medija te usluge istrazivanja i anketiranja.

Cilj aktivnosti:

Razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja u skladu s
dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma te definiranje ciljnih trzista i ciljnih
skupina prema kojima ¢e promocija destinacije biti usmjerena kako bi se ostvarila najbolja ucinkovitost.

Nositelj:

TZG Crikvenice
Planirana sredstva:
60.000,00 kn

Rok za provedbu:
Kontinuiran

2.
RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.1.
Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda

Opis aktivnosti:

Selekcija klju¢nih atributa destinacije s naglaskom na razvoj novih turistickih proizvoda i sadrZaja te
razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode s fokusom na
cjelogodisnju ponudu destinacije.

Identifikacija i promocija takvih atributa ima dvostruku ulogu, interno pomazu gradnji specificnog
identiteta, a eksterno diferenciranju slike destinacije kod potencijalnih posjetitelja ¢ime se podize trzisna
pozicija i vjerojatnost posjeta.

U 2022. godini planiramo nastavak aktivnosti vezano za razvoj outdoor turizma na podrucju Crikvenicko-
vinodolske rivijere. Takoder se planiraju i promotivne aktivnosti vezane za taj projekt. U 2022. godini
planiramo u suradnji s Gradom Crikvenicom nastaviti s realizacijom projekta Rivijera Crikvenica — pet
friendly destinacija. Predvideno je uklju¢enje TZG Crikvenice kao partnera u novi projekt na temu
pomorske bastine &iji ¢e nositelj biti PGZ. U okviru novog projekta predvidena je realizacija
interpretacijskog centra na temu mora koji ¢e se smjestiti u Selcu, u zgradi TZG Crikvenice koja bi se
obnovila u okviru tog projekta. U 2022. predviden je i nastavak projekta In love in Crikvenica u okviru
kojeg je predvideno povezivanje svih ljubavnih sadrZaja u jednu cjelinu, kreiranje krovne price i
zajednicko brendiranje sada odvojenih elemenata. Projekt ukljuCuje redefiniranje sadrzaja Ljubavne
cestice. U okviru provedbe strategije razvoja turizma CVR 2019.-2029. predviden je rad po programima
iz akcijskog plana. Troskovi realizacije ukljucuju: troskove tiskanih materijala, likovnog oblikovanja,
intelektualnih usluga, trosak izrade signalizacije i ostale troskove.

Cilj aktivnosti:

Obogacivanje turisticke ponude destinacije i Hrvatske u cjelini, unapredenje turistickog proizvoda
destinacije i Hrvatske u cjelini, promocija turizma Hrvatske, doprinos o€uvanju etnoloskog i povijesnog
nasljeda destinacije, jatanje imidza hrvatskog turizma, doprinos razvoju programa destinacije, doprinos
povecanju dolazaka posjetitelja i turista u destinaciju i regiju, povecanje ugostiteljskog i drugog
turistickog prometa, produzenje turisticke sezone..
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Nositelj: Turisti¢ka zajednica Grada Crikvenice, CVR, TZ Kvarnera
Planirana sredstva:

200.000,00 kn

Rok za provedbu:

kontinuirano

2.2.
Sustavi oznacavanja kvalitete turisti¢kog proizvoda

Opis aktivnosti:

Kreiranje marketing brendova kroz nove turisticke proizvode i razvoj novih turistickih dozivljaja doprinosi
produZenju turisticke sezone i stvaranju sadrzajnije i kvalitetnije ponude.Na nivou Kvarnera provode se
aktivnosti brendiranja selektivnih oblika turizma u koju ¢e se ukljuciti i TZG Crikvenice ponudom na
nasem podrucju. Kvalitetni proizvodi mogu dodatno motivirati goste za dolazak u destinaciju, a
organizatorima putovanja omoguciti sigurnu bazu informacija za kreiranje aranzZmana i zajednic¢ko
plasiranje programa. Pri tome, najvazniji je razvoj atraktivne i konkurentne destinacijske ponude s
dodanom vrijednoscu u razdoblju pred i posezone.

Kvarner Family - rije¢ je o skupini standarda i mjerila kojima se Zeli stvoriti osnova za povezivanje
nositelja obiteljskog smjestaja. Nadopuna postojecem sustavu kategorizacije s ciliem povecanja
konkurentnosti i razine kvalitete apartmana, soba i kuca koje se privatno iznajmljuju.

Dijelovi programa: edukacija, standardizacija, marketinsko oblikovanje i certificiranje. Projekt se provodi
u koordinaciji s regionalnom turistickom zajednicom.

Suradnja s predstavnicima turisticke ponude po proizvodima radi podizanja kvalitete ponude u
destinaciji — nastavak suradnje na projektu Cesta plave ribe — oznake za restorane u projektu. Troskovi
realizacije ukljucuju edukaciju, tiskani materijal te reprezentaciju za sudionike u projektu.

Cilj aktivnosti:

Podizanje kvalitete marketing brendova i turisti¢kih proizvoda te razvoj novih turisti¢kih doZivljaja koji
doprinosi produZenju turisticke sezone.

Nositelj:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice

Planirana sredstva:

10.000,00 kn

Rok za provedbu:

kontinuirano

2.3.
Podrska razvoju turistickih dogadanja

Sukladno Zakonu o turistickim zajednicama, djelovanje lokalne turisticke zajednice ukljucuje i
organizaciju manifestacija i priredbi koje pridonose turistickom identitetu destinacije i ¢esto su glavni
motiv dolaska gostiju u destinaciju, a osobito su vazne za ostvarivanje cjelogodisnje ponude destinacije
te generiraju najvecu turisticku potrosnju, a time i prihode od turizma. Tijekom godine odrZava se preko
dvjesto razli¢itih sadrzaja kao dijelova veéih manifestacija ili kao zasebnih programa, a uloga Turisticke
zajednice Grada Crikvenice u navedenim sadrzajima krece se od nositelja odnosno organizatora, preko
suorganizatora, do pokrovitelja i supokrovitelja, odnosno pruzatelja razli¢itih oblika logisticke ili srodne
potpore.

20



2.3.1.

Kulturno — zabavne manifestacije

Zakon o turisti¢ckim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma kao jednu od zadaca turistickih
zajednica istice poticanje, koordinaciju i organizaciju kulturnih, umjetnickih, gospodarskih, sportskih i
drugih priredbi koje pridonose obogacivanju turisticke ponude mjesta. Aktivnosti su usmjerene prema
samostalnom organiziranju, ali i sudjelovanju u raznim dijelovima organizacije, kao $to su promocija
manifestacije, izrada i distribucija plakata i ostalog promotivnog materijala, uklju¢ivanje volontera,
udruga i klubova, savjetovanje te pomoc svake druge vrste.

2.3.1.1.
Maskare 2022.

Opis aktivnosti:

U 2022. predvidena je promjena lokacije odrzavanja Maskara koje se sele u Sator koji ¢e se nalaziti na
Trgu Stjepana Radic¢a. Ukoliko bude moguce, s obzirom na epidemiolosku situaciju u Satoru ce se
organizirati maskarane zabave, organizirat ¢emo vanjska dogadanja, a planirane su i brojne virtualne
aktivnosti usmjerene promociji destinacije kao i realizacija paljenja mesopustaiizrada i ¢itanje Sentence
prema navadi i obic¢aju. U programu Maskara planirani su brojni noviteti.

Troskovi obuhvadaju osnovne aktivnosti kao Sto su postavljanje uli¢cnih dekoracija, izrada i paljenje
mesopusta, produkcija i Citanje Sentence, marketinski troSkovi, provedba aktivnosti online i ostali
troskovi.

Cilj aktivnosti:

Razvoj turistickog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih
interesa i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi stvaranja medunarodno konkurentnog
turistickog proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta destinaciji u sije¢nju i veljaci.

Nositelji aktivnosti i partneri:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice, Grad Crikvenica, maskarane udruge, skole

Planirana sredstva:

600.000,00 kn

Rok za provedbu:

sijecanj, veljaca

2.3.1.2.
Crikvenica Summer Showtime

Opis aktivnosti:

TZG Crikvenice je u sezoni 2019. osmislila poseban program dogadanja za srpanj i kolovoz pod nazivom
,Crikvenica Summer Showtime”. Na isti nacin planiramo realizirati program i u 2022. godini. U Crikvenica
Summer Showtime ukljucili smo neke veé postojece velike manifestacije u organizaciji TZG Crikvenice,
neke vec¢ postoje¢e manje manifestacije i dodali nove sadrzaje. Ovaj izdvojeni program dogadanja ove
godine cinit ¢e manifestacije u organizaciji TZG Crikvenice ili manifestacije s potpisom: Beach day,
(Sr)etno Selce, CrikvArt, Dani turizma i Ribarski tjedan, a na tjednoj bazi izmjenjivat ¢e se — Glazbene
lietne veceri, Veceri ribarske tradicije, Veceri primorske pjesme, Melodije s okusom mora, Primorske
noci, Tribute Nights, Dancing Stars i Open Air Cinema.

Cilj aktivnosti:

Obogacivanje turisticke ponude destinacije i Hrvatske u cjelini, unapredenje turistickog proizvoda
destinacije i Hrvatske u cjelini, promocija turizma Hrvatske, doprinos ocuvanju etnoloskog i povijesnog
nasljeda destinacije, jacanje imidZa hrvatskog turizma, doprinos razvoju zabavnih programa destinacije,
doprinos povecdanju dolazaka posjetitelja i turista u destinaciju i regiju, povecanje ugostiteljskog i drugog
turistickog prometa.
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Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice
Planirana sredstva:

535.000,00 kn

Rok za provedbu:

lieto

2.3.1.2.1.
Crikvenica Summer Showtime — Signature events (manifestacije s ,, potpisom®)

/ 56. Ribarski tjedan

Opis aktivnosti:

Program e se postaviti na temeljima proslogodisnjega. | dalje treba inzistirati na domacem kulturnom
izriCaju, pojacati prezentaciju ribljih gastro delicija kroz ,show cooking” na trgu, regati tradicionalnih
barki te animaciji gostiju. Glazbeni program ce se temeljiti na klapskoj i drugoj prigodnoj primorskoj
pjesmi te objedinjavanju zahtjeva gostiju i domacega stanovniStva. NajvaZznije je objediniti ponudu u
ugostiteljskim objektima te poraditi na scenografiji (uredenje pozornice, ugostiteljskin objekata,
mornarski motivi na odjedi turistickih djelatnika, suveniri). Troskovi organizacije i provedbe ukljucuju
marketinsku kampanju na trzistu Hrvatske, Slovenije i Njemacke, likovno oblikovanje i tisak promotivnih
materijala, angazman glazbenih izvodaca, angazman voditelja programa, najam razglasa i rasvjete,
osiguranje manifestacije, organizaciju i realizaciju vatrometa, troskove reprezentacije (ugostiteljske
usluge, hrana i pice i smjestaj odredenih sudionika) te ostale troskove programa.

Cilj aktivnosti:

Manifestacija Ribarski tjedan spaja crikveni¢ku ribarsku proslost i turizam. Suvremena Crikvenica
naglasava vrijednost tradicije i nastoji ukazati novim narastajima na vaZnost njezinog ocuvanja. Jedan
od glavnih ciljeva je stvaranje atraktivnih sadrZaja za turiste, a time i produZenje turisticke sezone.
Nositelji aktivnosti i partneri:

Turisti¢ka zajednica Grada Crikvenice, ,Jadran“d.d., JD,Val“ Crikvenica, JC,Jadro* Selce, PSRD ,Arbun*
Crikvenica, SRK , Osli¢“ Selce, SRD ,Lovrata“ Dramalj, Udruga umirovljenika Grada Crikvenice ,Sunce”,
Vaterpolo klub ,Crikvenica”, Katedra ¢akavskoga sabora , Kotor” Crikvenica, Muzej Grada Crikvenice,
Grad Crikvenica, Turisti¢ka zajednica Kvarnera, Zupanijska lu¢ka uprava Crikvenica

Planirana sredstva:

150.000,00 kn

Rok za provedbu:
kolovoz, rujan

/ CrikvArt — Festival uli¢nih zabavljaca

Opis aktivnosti:

Festival uli¢nih zabavljaca , CrikvArt” je projekt koji ukljucuje plesne, glazbene i performerske nastupe.
Odvijat ¢e se u vecernjim satima na nekoliko lokacija u Crikvenici. Predvideni su razni umjetnicki oblici
izrazavanja, poput glazbeno-scenskih nastupa, ulicnih akrobacija, performansa, likovnih instalacija i sl.,
koji ¢e zabavljati publiku pod zvjezdanim nebom, dok $ecu Rivijerom Crikvenicom. Ovu smo
manifestaciju prvi put organizirali 2014. i ve¢ u prvoj godini odrzavanja, kao i svih narednih godina, dobili
izvrsne komentare. U 2022. prikazat ¢emo neke nove sadrzaje, kako bismo dodatno unaprijedlili
manifestaciju. TroSkovi organizacije i provedbe uklju¢uju marketinsku kampanju na trZistu Hrvatske,
Slovenije i Njemacke, likovno oblikovanje i tisak promotivnih materijala, angazman izvodaca (street art
izvodaca), angazman voditelja programa, najam razglasa i rasvjete, osiguranje manifestacije, troskove

22



reprezentacije (ugostiteljske usluge, hrana i pice i smjestaj odredenih sudionika) te ostale troSkove
programa.

Cilj aktivnosti:

Cilj manifestacije je pruziti gostima atraktivan i bogat street - art dozivljaj u centru Crikvenice u vrhuncu
turisticke sezone te kreirati dodatni motiv za dolazak u destinaciju.

Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice

Planirana sredstva:

70.000,00 kn

Rok za provedbu:

Srpanj

/ (Sr)Etno Selce

Opis aktivnosti:

Program je zamisljen kao spoj edukacije (radionice, ucenje raznih vjestina, npr. pletenje ribarske mreze,
pranje rublja na tradicionalan nacin, predstavljanje starih zanata i sl.), zabave, sajma tradicijskih i
ekoloskih proizvoda te prezentacije autohtonih jela, tradicionalnih selackih i primorskih pjesama i
plesova, narodne nosnje, starih narodnih i karnevalskih obicaja (npr. Mlaéa slame). Troskovi organizacije
i provedbe uklju¢uju marketinsku kampanju na trzistu Hrvatske, likovno oblikovanje i tisak promotivnih
materijala, angazman glazbenih izvodaca, angazman voditelja programa, najam razglasa i rasvjete,
osiguranje manifestacije, troSkove reprezentacije (ugostiteljske usluge, hrana i pi¢e i smjestaj odredenih
sudionika) te ostale troskove programa.

Cilj aktivnosti:

Cilj manifestacije je obogacivanje turisticke ponude, prezentacija kulturne bastine, ocuvanje tradicije i
zabava za goste. Glavni cilj manifestacije Sretno Selce je oCuvanje bogate kulturno-povijesne bastine
mjesta Selce i tradicionalnih obi¢aja mjestana.

Nositelj aktivnosti i partneri:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice, KUD ,Neven” Selce, UUGCIOV — podruznica Selce, YC ,Jadro”
Selce, SRK ,,Osli¢“ Selce

Planirana sredstva:

50.000,00 kn

Rok za provedbu:

srpanj

/ Dan(i) turizma

Opis aktivnosti:

Svake godine pocetkom kolovoza u Selcu vlada slavljeni¢ko raspolozenje. Tradicija je to koja traje vec
vise od pola stoljeéa. Vezuje se uz jedan poseban dan — 4. kolovoza davne 1894., kada je otvoreno prvo
javno uredeno kupaliSte u mjestu. Osim $to je vaZzan dio povijesti turizma na podrucju Rivijere Crikvenice,
taj se dan smatra pocetkom organiziranog turizma u Selcu. Za ,Dan turizma“ se u jutarnjim satima
organizira podjela srdelica i vina gostima, a navecer velika festa na rivi, no¢na voznja osvijetljenim
barkama i vatromet. Zadnjih godina Dan se pretvorio u Dan(e) pa ¢e tako biti i u 2022. godini. Troskovi
organizacije i provedbe ukljucuju marketinsku kampanju na trzistu Hrvatske, likovno oblikovanje i tisak
promotivnih materijala, angazman glazbenih izvodaca, angazman voditelja programa, najam razglasa i
rasvjete, osiguranje manifestacije, organizaciju i realizaciju vatrometa, troskove reprezentacije
(ugostiteljske usluge, hrana i pi¢e i smjestaj odredenih sudionika) te ostale troSkove programa.
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Cilj aktivnosti:

Cilj manifestacije, osim obiljezavanja ovog vaznog datuma za povijest mjesta je i da se gostima pruZi
dozivljaj atraktivnog zabavnog eventa u centru mjesta.

Nositelj aktivnosti i partneri:

Turisti¢ka zajednica Grada Crikvenice, SRK , Osli¢” Selce

Planirana sredstva:

50.000,00 kn

Rok za provedbu:

kolovoz

2.3.1.2.2.
Crikvenica Summer Showtime — tjedna dogadanja

/ Melodije s okusom mora

Opis aktivnosti:

| u 2022. godini Dramalj i Jadranovo ce biti domacini glazbene manifestacije pod nazivom ,Melodije s
okusom mora“, koja ¢e se odrzavati u lucici Pazdehova i na rivi Mulina. “Melodije s okusom mora“ su
pomno slagani glazbeni mozaik, sastavljen od poznatih glazbenih melodija, $ansona, ulomaka iz opera i
opereta, klasika koji oCaravaju desetljec¢ima te glazbenih uspjesnica koje se s pravom nazivaju vie¢nima
i neponovljivima, kao i pjesama Cakavskoga glazbenoga izri¢aja. TroSkovi aktivnosti uklju¢uju angazman
glazbenih izvodaca, najam razglasa i rasvjete te ostale troSkove programa.

Cilj aktivnosti:

Manifestacija se odrZava na tjednoj bazi (Cetvrtkom), tijekom glavne turisticke sezone, s ciliem da se
gostima pruZi atraktivan glazbeni dozivljaj uzitka u domacoj glazbi u smiruju¢em prirodnom okruzenju
mjesta Dramalj i Jadranovo.

Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice

Planirana sredstva:

50.000,00 kn

Rok za provedbu:

srpanj, kolovoz
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/ Glazbene ljetne veceri

Opis aktivnosti:

Nastupi glazbenih sastava koji izvode popularne internacionalne glazbene hitove. Manifestacija se
odrzava na tjednoj bazi (ponedjeljkom i utorkom), tijekom glavne turisticke sezone, s ciljem da se
gostima pruzi zabavno-glazbeni program u centru mjesta. Glazbeni repertoar je baziran na
internacionalnim pop i rock hitovima, u izvedbi kvalitetnih glazbenih sastava. Troskovi aktivnosti
uklju¢uju angazman glazbenih izvodaca, najam razglasa i rasvjete te ostale troskove programa.

Cilj aktivnosti:

Stvaranje doZivljaja za goste u destinaciji.

Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice

Planirana sredstva:

60.000,00 kn

Rok za provedbu:

srpanj, kolovoz

/ Veceri ribarske tradicije

Opis aktivnosti:

Uz pomoc ribolovnih klubova ,Arbun” i ,Osli¢” iz Crikvenice i Selca, prezentirat ¢e se ribolovni alati,
tradicionalna jela od ribe i ribarski obicaji uz prigodnu primorsku glazbu. Manifestacija se odrzava na
tjednoj bazi (srijedom), tijekom glavne turisti¢ke sezone. Clanovi ribolovnih lokalnih klubova tijekom
manifestacije prezentiraju tradicionalne ribolovne alate, pletenje ribarske mreZze, pripremu
jednostavnih autohtonih jela, a sve sa ciljem ocuvanja ribarske tradicije kraja i prezentacije iste gostima.
Troskovi aktivnosti ukljucuju angazman glazbenih izvodaca, najam razglasa i rasvjete te ostale troskove
programa.

Cilj aktivnosti:

Stvaranje doZivljaja za goste u destinaciji.

Nositelj aktivnosti i partneri:

Turisti¢ka zajednica Grada Crikvenice, SRK ,Osli¢”, PSRD ,Arbun”

Planirana sredstva:

20.000,00 kn

Rok za provedbu:

srpanj, kolovoz

/ Veceri primorske pjesme

Opis aktivnosti: Manifestacija se odrzava na tjednoj bazi (srijedom), tijekom glavne turisticke sezone.
Radi se o promenadnom koncertu u kojem sudjeluje vise domacih glazbenih sastava na razli¢itim
lokacijama u centru mjesta, a glazbeni repertoar se temelji na tradicionalnoj primorskoj glazbi. TroSkovi
aktivnosti uklju¢uju angazman glazbenih izvodaca i ostale troskove programa.

Cilj aktivnosti:

Stvaranje doZivljaja za goste u destinaciji.

Nositelj aktivnosti

Turisticka zajednica Grada Crikvenice

Planirana sredstva:

20.000,00 kn

Rok za provedbu:

srpanj, kolovoz
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/ Dancing Stars

Opis aktivnosti:

Vecernji zabavni program pod nazivom , Dancing Stars” u kojemu ¢e plesaci i plesni parovi prikazati
razne vrste atraktivnih plesova. Manifestacija se odrzava na tjednoj bazi (subotom), tijekom glavne
turisticke sezone. Vrhunski profensionalni plesaci prezentiraju najpopularnije klasi¢ne i latino plesove uz
atraktivnu koreografiju i produkciju. TroSkovi aktivnosti ukljucuju angazman glazbenih izvodaca, najam
razglasa i rasvjete te ostale troskove programa.

Cilj aktivnosti:

Stvaranje doZivljaja za goste u destinaciji.

Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice

Planirana sredstva:

25.000,00 kn

Rok za provedbu:

srpanj, kolovoz

/ Open Air Cinema

Opis aktivnosti:

Na kino vecerima na otvorenom na plazi Balustrada i u 2022. prikazat ¢emo najnovije kino hitove.
Manifestacija se odrzava na tjednoj bazi (nedjeljom), tijekom glavne turisticke sezone. TroSkovi
aktivnosti ukljucuju angazman angazman tvrtke za kino produkciju, najam opreme za kino predstavu na
otvorenom te ostale troskove programa.

Cilj aktivnosti:

Stvaranje doZivljaja za goste u destinaciji.

Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice

Planirana sredstva:

40.000,00 kn

Rok za provedbu:

srpanj, kolovoz

2.3.1.3.
Festival ,Na Palade”, kanat i Storije

Opis aktivnosti:

Festival kanat i Storije ,,Na Palade”, koji smo prvi puta organizirali 2018. godine u okviru proslave 130
godina turizma, u 2022. godini ¢emo posvetiti glazbi 80-ih. Festival ¢e pod umjetnickim vodstvom
Roberta Grubisi¢a okupiti poznate izvodace s Kvarnera i Hrvatske. Tim festivalom nastoji se njegovati i
podrzavati autohtoni primorski glazbeni izricaj te je program ispunjen cakavskim pjesmama i
recitacijama. Kvalitetan program i velik broj vrhunskih glazbenika koji sudjeluju u manifestaciji
predstavlja motiv dolaska gostiju u Crikvenicu. Troskovi organizacije i provedbe uklju¢uju marketinsku
kampanju na trzistu Hrvatske, likovno oblikovanje i tisak promotivnih materijala, snimanje promotivnog
spota, angazman producenta i glazbenih izvodaca, angazman voditelja programa, najam razglasa i
rasvjete, troskove reprezentacije (ugostiteljske usluge, hrana i pic¢e i smjestaj odredenih sudionika) te
ostale troskove programa.

Cilj aktivnosti:

Razvoj turistickog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih
interesa i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini.
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Nositelji aktivnosti i partneri:
TZG Crikvenice, Grad Crikvenica
Planirana sredstva:

100.000,00 kn

Rok za provedbu:

lipanj

2.3.1.4.
Proslava sv. Jelene

Opis aktivnosti:

LJelenina”, proslava sv. Jelene, zastitnice mjesta (22.5.) sastoji se od bogatog sportskog (turniri u
bocanju i stolnom tenisu), kulturnog (izloZzbe, koncerti, predstave), vjerskog (mise s ,visokim”
uzvanicima) i zabavnog programa. U obiljezavanje godiSnjice proslave blagdana Sv. Jelene nastoji se
ukljuciti ¢im vedi broj djece, kroz vrti¢ i Skole, a zatim i mjeStana kroz udruge koje djeluju na podrucju
Dramlja i Grada Crikvenice. Troskovi organizacije i provedbe ukljucuju likovno oblikovanje i tisak
promotivnih materijala, angazman glazbenih izvodaca, angazman voditelja programa, najam razglasa i
rasvjete, osiguranje manifestacije, troskove reprezentacije (ugostiteljske usluge, hrana i pice i smjestaj
odredenih sudionika) te ostale troskove programa.

Cilj aktivnosti:

Razvoj turistickog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih
interesa i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini.

Nositelji aktivnosti i partneri:

Grad Crikvenica, MO Dramalj, TZG Crikvenice, Centar za kulturu, udruge iz Dramlja

Planirana sredstva:

10.000,00 kn

Rok za provedbu:

svibanj

2.3.1.5.
Proslava sv. Jakova

Opis aktivnosti:

LJakovlja“, proslava sv. Jakova, zaStitnika mjesta (25.7.), je srediSnja i najve¢a manifestacija u Jadranovu,
a sastoji se od bogatog sportskog (turniri u bocanju i stolnom tenisu), kulturnog (izloZzbe, koncerti,
predstave), vjerskog (mise s ,visokim” uzvanicima) i zabavnog programa (velika zabava uz poznatijeg
izvodaca). Prigodom obiljezavanja dana zastitnika mjesta Jadranova, organiziraju se brojna vjersko-
kulturno-sportsko-zabavna dogadanja. U obiljeZzavanje godisnjice proslave blagdana Sv. Jakova nastoji
se ukljuciti ¢cim vedi broj djece, kroz vrti¢ i Skole, a zatim i mjeStana kroz udruge koje djeluju na podrucju
Jadranova i Grada Crikvenice. Nastoji se i goste Jadranova upoznati s obi¢ajima mjesta te se niz godina
organizira dolazak kipa sv.Jakova malom barkom. Troskovi organizacije i provedbe uklju¢uju marketinsku
kampanju na trzistu Hrvatske, likovno oblikovanje i tisak promotivnih materijala, angazman glazbenih
izvodaca, angazman voditelja programa, najam razglasa i rasvjete, osiguranje manifestacije, troskove
reprezentacije (ugostiteljske usluge, hrana i pi¢e i smjestaj odredenih sudionika) te ostale troskove
programa.

Cilj aktivnosti:

Razvoj turistickog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih
interesa i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini.

Nositelji aktivnosti i partneri:

Grad Crikvenica, MO Jadranovo, TZG Crikvenice, Centar za kulturu, udruge iz Jadranova
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Planirana sredstva:
10.000,00 kn

Rok za provedbu:
srpanj

2.3.1.6.
Proslava sv. Katarine

Opis aktivnosti:

»Katarinina®, proslava sv. Katarine, zastitnice mjesta (25. 11.) sastoji se od bogatog sportskog (turniri u
bocanju i stolnom tenisu), kulturnog (izloZzbe, koncerti, predstave), vjerskog (mise s ,visokim”
uzvanicima) i zabavnog programa. U obiljezavanje godisnjice proslave blagdana Sv. Katarine nastoji se
ukljuciti ¢im veci broj djece, kroz vrti¢ i Skole, a zatim i mjestana kroz udruge koje djeluju na podrucju
Selca i Grada Crikvenice. Troskovi organizacije i provedbe ukljucuju marketinsku kampanju na trzistu
Hrvatske, likovno oblikovanje i tisak promotivnih materijala, angazman glazbenih izvodaca, najam
razglasa i rasvjete, osiguranje manifestacije, troskove reprezentacije (ugostiteljske usluge, hrana i pice i
smjestaj odredenih sudionika) te ostale troskove programa.

Cilj aktivnosti:

Razvoj turistickog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih
interesa i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini.

Nositelji aktivnosti i partneri:

Grad Crikvenica, MO Selce, TZG Crikvenice, Centar za kulturu, udruge iz Selca

Planirana sredstva:

10.000,00 kn

Rok za provedbu:

studeni

2.3.2.
Sportske manifestacije

2.3.2.1.
112. Plivac¢ki maraton

Opis aktivnosti:

Organizacija najdugovjecnije crikvenicke manifestacije i najstarijega plivackoga maratona na Jadranu ¢e
i u2022. godini biti ponovno u nadleZnosti Turisticke zajednice Grada Crikvenice. Od 1910. godine se
organizira Pliva¢ki maraton Silo — Crikvenica, koji povezuje morskim putem susjedna mjesta Crikvenicu i
Silo. Tradicionalno se pliva 15. kolovoza, na blagdan Velike Gospe, zastitnice Crikvenice. Za sudjelovanje
se prijavljuju vrsni natjecatelji, uglavnom plivaci poznatih hrvatskih klubova te plivaci rekreativci — koji
su najbrojniji. Uz Plivacki maraton i ove godine ¢emo organizirati njegov lezerniji dio — Swim&Float
maraton koji smo uveli 2019. godine. Troskovi organizacije i provedbe uklju¢uju marketinsku kampanju
na trziStu Hrvatske, Italije, Austrije, Slovenije, Madarske, Bosne i Hercegovine, redizajn logotipa i
snimanje promotivnog video spota, likovno oblikovanje i tisak promotivnih materijala, trosak medalja i
pehara za sudionike maratona, trosak sluzbenog profesionalnog mjerenja vremena sudionika utrke,
angazman glazbenih izvodaca, angazman voditelja programa, najam razglasa i rasvjete, osiguranje
manifestacije, trosak prijevoza sudionika, troskove reprezentacije (ugostiteljske usluge, hrana i pice i
smjestaj odredenih sudionika) te ostale troskove programa.
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Cilj aktivnosti:

Obogacivanje turisticke ponude destinacije i Hrvatske u cjelini, unapredenje turistickog proizvoda
destinacije i Hrvatske u cjelini, promocija turizma Hrvatske, jacanje imidza hrvatskog turizma, doprinos
razvoju zabavnih programa destinacije, doprinos razvoju Sportskih programa destinacije, doprinos
povecanju dolazaka posjetitelja i turista u destinaciju i regiju, povecanje ugostiteljskog i drugog
turistickog prometa.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZG Crikvenice, Hrvatski savez daljinskog plivanja, CPK Crikvenica, VK Crikvenica, JD ,Val“, ZLU
Crikvenica, Grad Crikvenica, Lu¢ka kapetanija Crikvenica, SRK "Osli¢" Selce, SRD "Lovrata" Dramalj, SRD
"Tunera" Jadranovo, SRK "Cikavica" Silo

Planirana sredstva:

80.000,00 kn

Rok za provedbu:

kolovoz

2.3.2.2.
Sahovski turniri

Opis aktivnosti:

S ciljem nastavka promocije Rivijere Crikvenica kao $Sahovske destinacije TZG Crikvenice ¢e se aktivno
ukljuciti u organizaciju turnira s Garijem Kasparovim, raznih $ahovskih turnira za djecu i odrasle te
ostalim aktivnostima vezano uz promociju $ahovske plaze. TroSkovi organizacije i provedbe ukljucuju
marketinsku kampanju na trzistu Italije, Slovenije, Madarske, Bosne i Hercegovine, Srbije i Hrvatske,
likovno oblikovanje i tisak promotivnih i ostalih materijala, angazman voditelja programa, najam
opreme, razglasa i rasvjete, troskove reprezentacije (ugostiteljske usluge, hrana i pice i smjestaj
odredenih sudionika) te ostale troskove programa.

Cilj aktivnosti:

Obogacivanje turisticke ponude destinacije i Hrvatske u cjelini, unapredenje turistickog proizvoda
destinacije i Hrvatske u cjelini, promocija turizma Hrvatske, jacanje imidza hrvatskog turizma, doprinos
razvoju zabavnih programa destinacije, doprinos razvoju Sportskih programa destinacije, doprinos
povecanju dolazaka posjetitelja i turista u destinaciju i regiju, povecanje ugostiteljskog i drugog
turistickog prometa.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZG Crikvenice, Grad Crikvenica, Fond Garry Kasparov Adriatic

Planirana sredstva:

60.000,00 kn

Rok za provedbu:

kontinuirano

2.3.3.
Gastro manifestacije

2.3.3.1.
Uskrs 2022. u Crikvenici i Selcu

Opis aktivnosti:

Manifestacija u kojoj ¢emo prezentirati uskrsne tradicionalne obicaje, ponuditi gostima degustaciju
tradicionalnih uskrsnih jela te odrzati zanimljivi zabavni program. Troskovi organizacije i provedbe
uklju¢uju marketinsku kampanju na trziStu Hrvatske, likovno oblikovanje i tisak promotivnih materijala,
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angazman glazbenih izvodaca, angazman voditelja programa, najam razglasa i rasvjete, osiguranje
manifestacije, troskove reprezentacije (ugostiteljske usluge, hrana i pice i smjestaj odredenih sudionika)
te ostale troskove programa.

Cilj aktivnosti:

Obogacivanje turisticke ponude destinacije i Hrvatske u cjelini, unapredenje turistickog proizvoda
destinacije i Hrvatske u cjelini, promocija turizma Hrvatske, jacanje imidza hrvatskog turizma, doprinos
razvoju gastro i zabavnih programa destinacije, doprinos povecanju dolazaka posjetitelja i turista u
destinaciju i regiju, povecanje ugostiteljskog i drugog turistickog prometa.

Nositelji aktivnosti i partneri:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice, UUGC ,Sunce”, UUGCIOV, KUD ,Neven” Selce

Planirana sredstva:

25.000,00 kn

Rok za provedbu:

travanj

2.3.3.2.
Festival jagoda

Opis aktivnosti:

Festival jagoda u Selcu manifestacija je koja spaja ,plavu i zelenu Hrvatsku”. Suorganizator ove
manifestacije je Udruga proizvodaca jagoda "Jagodni prsten". Manifestacija nudi program na trgu u
Selcu koji se sastoji od prodaje svjezih jagoda i slastica od jagoda te autohtonih i tradicionalnih
proizvoda, degustacija, radionica te zabavnog dijela programa, a nudi i ugostiteljsku ponudu na bazi
jagoda u brojnim ugostiteljskim objektima na cijeloj Crikvenickoj rivijeri. TroSkovi organizacije i provedbe
ukljuc¢uju marketinsku kampanju na trzistu Hrvatske, likovno oblikovanje i tisak promotivnih materijala,
angazman glazbenih izvodaca, angazman voditelja programa, najam razglasa i rasvjete, osiguranje
manifestacije, troskove reprezentacije (ugostiteljske usluge, hrana i pice i smjestaj odredenih sudionika)
te ostale troskove programa.

Cilj aktivnosti:

Obogacivanje turisticke ponude destinacije i Hrvatske u cjelini, unapredenje turistickog proizvoda
destinacije i Hrvatske u cjelini, promocija turizma Hrvatske, jacanje imidza hrvatskog turizma, doprinos
razvoju gastro i zabavnih programa destinacije, doprinos povecanju dolazaka posjetitelja i turista u
destinaciju i regiju, povecéanje ugostiteljskog i drugog turistickog prometa.

Nositelji aktivnosti i partneri:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice, Udruga proizvodaca jagoda "Jagodni prsten”, KUD ,Neven” Selce,
KUD ,Vatroslav Lisinski“, Djecji vrti¢ ,Radost”, djecji zbor Osnovne skole ,,Zvonko Car”

Planirana sredstva:

40.000,00 kn

Rok za provedbu:

svibanj

2.3.3.3.
Mjesec plave ribe - Cesta plave ribe

Opis aktivnosti:

0Od 2020. godine nekadasnji Tjedan plave ribe odrzavamo kao Mjesec plave ribe, a vezuje se za projekt
"Cesta plave ribe", koji je osmislila TZG Crikvenice. Cesta plave ribe temelji se na bogatoj ribarskoj
proslosti ovoga kraja. Desetak restorana s podrucja rivijere ima markicu "Cesta plave ribe", kojom
porucuju da u stalnoj ponudi imaju jela od plave ribe. Vrijednost projekta je prepoznala i struka pa je
2014. godine osvojio nagradu "Simply the best" u kategoriji tradicijsko-gastronomske manifestacije.
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Plava riba je nekad bila jedna od najznacajnijih namirnica u tradicionalnoj prehrani stanovnika
crikvenic¢koga podrucja. U okviru projekta prvi dan Mjeseca plave ribe odrzat ¢emo prezentaciju "Ceste
plave ribe" na centralnom crikvenickom trgu. Posjetitelji ée modi uZivati u raznovrsnom programu,
pocevsi od tematskih radionica (izrada tradicionalnih jela, soljenje i filetiranje ribe, prezentacija
ribolovnih alata) i zabavnog programa. Punih mjesec dana u ugostiteljskim objektima koji su se ukljucili
u projekt nudit ¢e se meniji od plave ribe u 3 ili 5 sljedova po popularnim cijenama. Tijekom tih mjesec
dana odrzat ¢e se i nekoliko radionica za goste, kuhare i vlasnike ugostiteljskih objekata. Troskovi
organizacije i provedbe uklju¢uju marketinsku kampanju na trzistu Hrvatske, Njemacke i Slovenije,
likovno oblikovanje i tisak promotivnih materijala, angazman glazbenih izvodaca, angazman voditelja
programa, najam razglasa i rasvjete, osiguranje manifestacije, troskove reprezentacije (ugostiteljske
usluge, hrana i pice i smjestaj odredenih sudionika) te ostale troskove programa.

Cilj aktivnosti:

obogacdivanje turisticke ponude destinacije i Hrvatske u cjelini, unapredenje turistickog proizvoda
destinacije i Hrvatske u cjelini, promocija turizma Hrvatske, jacanje imidza hrvatskog turizma, doprinos
razvoju gastro i zabavnih programa destinacije, doprinos povecanju dolazaka posjetitelja i turista u
destinaciju i regiju, povecanje ugostiteljskog i drugog turistickog prometa.

Nositelji aktivnosti i partneri:

Turisti¢ka zajednica Grada Crikvenice, PSRD , Arbun®, UUGC , Sunce”, ugostitelji na Rivijeri Crikvenica
Planirana sredstva:

100.000,00 kn

Rok za provedbu:

lipanj

2.3.34.
Experience Crikvenica

Opis aktivnosti:

2020. godine zapocelismo s programom Jesen u Crikvenici pod imenom Experience Crikvenica koji ¢emo
organiziratii u 2022. godini. Program ukljucuje gastro dozivljaje za paméenje, posebne menije od 3 ili 5
slijedova temeljene na tradicionalnoj crikvenickoj kuhinji i jesenskim namirnicama po promotivnoj cijeni
od 100 kuna koje ¢e nuditi crikvenicki ugostitelji.

Osim gastro programa, program ukljucuje i organizirane outdoor i wellness aktivnosti koje posebno
dolaze do izrazaja u jesenskom periodu.

Troskovi organizacije i provedbe uklju¢uju marketinsku kampanju na trZistu Hrvatske, Njemacke i
Slovenije, likovno oblikovanje i tisak promotivnih materijala, troskove reprezentacije (ugostiteljske
usluge, hrana i pi¢e i smjestaj odredenih sudionika) te ostale troSkove programa.

Cilj aktivnosti:

Kreiranje motiva dolaska u destinaciju u doba posezone, temeljenih na blagoj i zdravoj klimi, brojnim
prirodnim ljekovitim ¢imbenicima, velikom kapacitetu staza i Setnica za rekreaciju i sport i bogatoj
gastro-ponudi tradicionalnih jesenjih delicija.

Nositelj aktivnosti i partneri:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice, ugostitelji na Rivijeri Crikvenica

Planirana sredstva:

40.000,00 kn

Rok za provedbu:

listopad, studeni
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2.34.
Ostale manifestacije

2.3.4.1.
Tribute festival

Opis aktivnosti:

Organizacija dogadanja koje bi okupilo najkvalitetnije tribute bandove uz kvalitetnu ugostiteljsku uslugu
koja se oslanja na craft pivo i streetfood ponudu.

Cilj aktivnosti:

Obogacivanje turisticke ponude destinacije i Hrvatske u cjelini, unapredenje turistickog proizvoda
destinacije i Hrvatske u cjelini, promocija turizma Hrvatske, jacanje imidza hrvatskog turizma, doprinos
razvoju gastro i zabavnih programa destinacije, doprinos razvoju pet friendly programa, doprinos
povecanju dolazaka posjetitelja i turista u destinaciju i regiju, povecanje ugostiteljskog i drugog
turistickog prometa, produZenje sezone.

Nositelji aktivnosti i partneri:

Turisti¢ka zajednica Grada Crikvenice, partneri

Planirana sredstva:

60.000,00 kn

Rok za provedbu:

rujan

2.34.2.
Festival zdravlja i outdoora

Opis aktivnosti:

2018. smo po prvi puta odrzali manifestaciju ,Dan zdravlja“ u Crikvenici. U okviru nje odrzali smo
prezentaciju crikvenickih zdravstvenih ustanova i udruga, nutricionisticku radionicu, grupni trening pod
vodstvom trenera, organiziranu $etnju do Mediteranskog labirinta ljubavi, gdje su se odrzale vjeZbe joge
i meditacije. 2022. ¢emo prosiriti manifestaciju na viSe dana i ukljuciti viSe sadrZaja kako zdravstvene
tematike tako i brojne aktivnosti na otvorenom. Manifestacija promovira Rivijeru Crikvenica kao
destinaciju zdravlja, osobito pogodnu za bavljenje rekreacijom i sportom te naglasava strateski znacaj i
vaznost razvoja zdravstvenog turizma u Crikvenici, koja, prije svega zahvaljujuéi vrlo povoljnim
klimatskim uvjetima i o€uvanim prirodnim ljekovitim Ciniteljima i brojnim uglednim zdravstvenim
instituacijama, njeguje dugogodisnju ljeciliSnu tradiciju. Troskovi organizacije i provedbe ukljucuju
marketinsku kampanju na trzistu Hrvatske, Njemacke i Slovenije, likovno oblikovanje i tisak promotivnih
materijala, angazman glazbenih izvodaca, angaZman voditelja programa, organizacija outdoor
aktivnosti, najam razglasa i rasvjete, osiguranje manifestacije, troskove reprezentacije (ugostiteljske
usluge, hrana i pice i smjestaj odredenih sudionika) te ostale troskove programa.

Cilj aktivnosti:

Obogacivanje turisticke ponude destinacije i Hrvatske u cjelini, unapredenje turistickog proizvoda
destinacije i Hrvatske u cjelini, promocija turizma Hrvatske, jacanje imidza hrvatskog turizma, doprinos
razvoju gastro i zabavnih programa destinacije, doprinos razvoju zdravstvenog turizma, doprinos razvoju
sportsko-rekreativnih programa, doprinos povecanju dolazaka posjetitelja i turista u destinaciju i regiju,
povecanje ugostiteljskog i drugog turistickog prometa, produzenje sezone.

Nositelj aktivnosti i partneri:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice, zdravstvene institucije, sportske udruge

Planirana sredstva:

60.000,00 kn
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Rok za provedbu:
rujan

2.3.4.3.
10. CIHT - Crikvenica International Health Tourism Conference

Opis aktivnosti:

CIHT je interdisciplinarna konferencija koja objedinjuje turizam, zdravlje, marketing, vrhunske
predavace i strucnjake iz cijeloga svijeta te donosi nova znanja, zanimljive i edukativne teme i rasprave
o aktualnim svjetskim trendovima. NaglaSava strateski znacaj razvoja zdravstvenog turizma u svijetu i
vaznost povezivanja i plasmana ponude na trziSte. Prvi je put odrzana 2013. povodom obiljezavanja 125
godina turizma u Crikvenici, i to na inicijativu Turisticke zajednice Grada Crikvenice, koja je od pocetka
njezin organizator. CIHT je kroz godine postao prepoznatljiva konferencija, jedna od najvecih iz
zdravstvenog turizma u regiji, i Sto se odrzava u Crikvenici, na rivijeri koja vec vise od 130 godina razvija
tradiciju zdravstvenog turizma. Svake godine raste kvantitativno i kvalitativno, privlaci sve vise sudionika
razli¢itih profesija iz brojnih zemalja, koji nam se rado vracaju, a mnogi postaju i nasSi svojevrsni
promotori. 2020. konferencija je bila virtualna zbog pandemije, u 2021. hibridna, a u 2022. je ponovno
planiramo organizirati u hibridnom izdanju zajedno s Klasterom zdravstvenog turizma Kvarnera. Troskovi
organizacije i provedbe uklju¢uju marketinsku kampaniju, likovno oblikovanje i tisak promotivnih i ostalih
materijala, snimanje promotivnog spota, angazman glazbenih izvodaca, angazman voditelja programa,
najam razglasairasvjete, troskove reprezentacije (ugostiteljske usluge, hrana i pi¢e i smjestaj odredenih
sudionika) te ostale troskove programa.

Cilj aktivnosti:

Unapredenje turistickog proizvoda destinacije i Hrvatske u cjelini, promocija turizma Hrvatske, ja¢anje
imidZa hrvatskog turizma, doprinos razvoju zdravstvenog turizma, doprinos povelanju dolazaka
posjetitelja i turista u destinaciju i regiju, povecanje ugostiteljskog i drugog turistickog prometa,
produzenje sezone.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZG Crikvenice, Klaster zdravstvenog turizma Kvarnera, Thalassotherapia Crikvenica, Poliklinika ,Terme
Selce”, Ministarstvo turizma i sporta, Ministarstvo zdravstva, Hrvatska turisticka zajednica, Hrvatska
gospodarska komora, Primorsko goranska Zupanija, Turisti¢ka zajednica Kvarnera, Grad Crikvenica

Rok za provedbu:

listopad

Planirana sredstva:

30.000,00 kn

2.3.4.4.
Ostale manifestacije

Opis aktivnosti:

Ostale manifestacije za koje ¢e se organizatori javiti tijekom godine za potporu bilo financijsku, bilo
organizacijsku.

Cilj aktivnosti:

Unapredenje turistickog proizvoda destinacije i Hrvatske u cjelini, promocija turizma Hrvatske, jacanje
imidZa hrvatskog turizma, doprinos razvoju zdravstvenog turizma, doprinos povelanju dolazaka
posjetitelja i turista u destinaciju i regiju, povecanje ugostiteljskog i drugog turistickog prometa,
produZenje sezone.

Nositelji aktivnosti i partneri:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice, partneri
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Planirana sredstva:
230.000,00 kn

Rok za provedbu:
tijekom cijele godine

2.4.
Turisticka infrastruktura

Turisti¢cka zajednica Grada Crikvenice nema na upravljanju turisti¢cku infrastrukturu.

2.5.
Podrska turistickoj industriji

Opis aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice zalagat ¢e se za razvoj sustava upravljanja destinacijom putem
potpora za kljucne turisticke proizvode u turisti¢koj destinaciji.

Cilj aktivnosti:

Razvoj turistickog proizvoda te osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih interesa kroz
jacanje lokalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini s ciliem promocije
destinacije i regije.

Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice

Planirana sredstva:

430.000,00 kn

Rok za provedbu:

kontinuirano

2.5.1.
Potpore u svrhu razvoja programa povezanih neposredno s turistickim proizvodom

Opis aktivnosti:

Koordinacija subjekata koji su neposredno ili posredno ukljuceni u turisticki promet. Na ovoj stavci
planiran je trosak zamolbi za pomodi, potpore i sponzorstva za aktivnosti koje dodu tijekom godine.
Cilj aktivnosti:

razvoj turistickog proizvoda te osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih interesa kroz
jacanje lokalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini s ciliem promocije
destinacije i regije.

Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice

Planirana sredstva:

30.000,00 kn

Rok za provedbu:

cijele godine
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2.5.2.
Potpore za programe dionika u turistickoj aktivnosti na razini destinacije iz vlastitih sredstava

Opis aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice ¢e za 2022. godinu raspisati Javni poziv za prijavu projekata za
financijsku potporu te ¢e se u okviru ovih sredstava rasporediti sredstva prema Javnom pozivu. Tijekom
2022. ¢e se putem Javnog poziva sufinancirati projekti drugih organizatora (udruge, klubovi i dr.), poput
koncerata KUD-ova i klapa, Jakovarskih vesala, Feste od tune, jedrilicarskih regata, maratona i drugih
sportskih, kulturno-zabavnih, gastro dogadanja i slicno, a sve prema odluci Turisti¢ckoga vijeca. Troskovi
realizacije ukljucuju sufinanciranja prema potpisanim ugovorima.

Turisticka zajednica Grada Crikvenica ¢e ponovno raspisati i javni poziv za marketinske aktivnosti
iznajmljivaca.

Cilj aktivnosti:

razvoj turistickog proizvoda te osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih interesa kroz
jacanje lokalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini s ciliem promocije
destinacije i regije.

Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice

Planirana sredstva:

350.000,00 kn

Rok za provedbu:

kontinuirano

2.5.3.
Potpore programima DMK

Opis aktivnosti:

U 2022. godini nastavit ¢emo s aktivnostima usmjerenima u poticanje agencija na Sirenje poslovanja u
smjeru DMK (destinacijske menadZment kompanije). TroSkovi realizacije ukljucuju sufinanciranja prema
potpisanim ugovorima.

Cilj aktivnosti:

razvoj turistickog proizvoda te osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih interesa kroz
jacanje lokalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini s ciliem promocije
destinacije i regije.

Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice

Planirana sredstva:

50.000,00 kn

Rok za provedbu:

kontinuirano
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3.
KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

3.1.
Definiranje brending sustava i brend arhitekture

Opis aktivnosti:

Kontinuirane aktivnosti u koristenju postojeéeg vizualnog identiteta TZG Crikvenice u svim samostalnim
aktivnostima.

U 2020. godini su Turisticke zajednice Grada Crikvenice, Grada Novog Vinodolskog i Opcine Vinodolske
nastavno na provedbu Strategije razvoja turizma CVR 2019.-2029. provele natjecaj za izradu idejnog
rieSenja slogana i/ili logotipa i vizualnog identiteta Crikvenicko-vinodolske rivijere. Cilj natjecaja je bio
posti¢i prepoznatljiv, originalan i suvremen vizualni identitet i slogan Crikvenicko vinodolske rivijere kao
temelj sustavne komunikacije prema turistima, partnerima i javnosti. Imenovani Ziri odabrao je novi
vizualni identitet Crikveni¢ko-vinodolske rivijere koji ¢e svojom vizualnom porukom pridonijeti
sveukupnoj upecatljivosti i atraktivnosti rivijere te, u konacnici, povecati prepoznatljivost Crikvenicko-
vinodolske rivijere kao cjeline u svoj kompleksnosti njene ponude. Novi vizualni identitet generirat ce
niz koristi kako za interesne skupine u turistickom sektoru rivijere, tako i za ciljne trziSne segmente
kojima se obraca. Na razini posjetitelja on bi trebao olaksati komunikaciju vrijednosti i jedinstvenosti te
nedvosmisleno prepoznavanje pripadnosti i komplementarnosti razlicitih podrucja i ponudaca usluga na
CVR. U 2022. godini nastaviti ¢e se s primjenom vizualnog identiteta CVR u zajednickim aktivnostima.
Troskovi realizacije ukljucuju usluge dizajna i ostale troskove.

TZG Crikvenice koristi i svoj vizualni identitet koji je izabran jos 2011. godine te ga primjenjuje na razne
promotivne offline i online materijale. Nastavit ¢e se s primjenom i daljnjom razradom vizualnog
identiteta TZG Crikvenice.

Cilj aktivnosti:

Poticanje stvaranja snaznog imidzZa i prepoznatljivosti CVR na ciljnim trziStima, jasne identifikacije i
diferencijacije na ciljnim trzistima te stvaranje objedinjavajuceg vizualnog faktora turistickog sektora
Crikvenicko-vinodolske rivijere.

Nositelj aktivnosti i partneri:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice, Turisticka zajednica Grada Novi Vinodolski, Turisticka zajednica
Vinodolske opcine

Planirana sredstva:

20.000,00 kn

Rok za provedbu:

kontinuirano

3.2.
Oglasavanje destinacijskog branda, turisticke ponude i proizvoda

Opis aktivnosti:

TZG Crikvenice ¢e izraditi media plan oglasavanja prema trzistima, proizvodima i kanalima oglasavanja.
Oglasavanje ce se realizirati online i offline kanalima sukladno izradenom media planu. U okviru ove
stavke predvidene su i aktivnosti upravljanja drustvenim mreZzama te priprema i slanje newslettera.
Troskovi realizacije ukljucuju upravljanje drustvenim mreZzama, oglasavanje u specijaliziranim online i
offline ¢asopisima s naglaskom na trzista koja su u najuzem fokusu destinacije (auto trziSta — Hrvatska,
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Slovenija, Austrija, Njemacka, Madarska, Slovacka, Ce$ka i Poljska), a po potrebi i na drugim trzitima,
pripremu oglasa i odredisnih stranica, suradnju s raznim online portalima i mrezama online portala za
opcu promociju destinacije i posebnim tematskim kampanjama po turistickim proizvodima, suradnju s
lokalnim, regionalnim i nacionalnim medijama u oglasavanju manifestacija, jumbo oglasavanje i ostali
nacini oglasavanja na javnim povrSinama

Cilj aktivnosti:

Marketing destinacije kroz aktivnosti za op¢u promociju destinacije i posebnih turisti¢kih proizvoda u
skladu sa strateskim marketinskim dokumentima koje osiguravaju povecanje vidljivosti destinacije na
nacionalnom i globalnom trzistu. Naprijed navedeno ocituje se u porastu broja dolazaka i no¢enja turista
iz ciljanih emitivnih trzista na podrucju kojih je provedena promotivna kampanja. Turisticki proizvodi na
koje e se staviti naglasak su: rivijera koja je jednako privla¢na 365 dana u godini, rivijera s najljepsim
plazama, rivijera zdravlja i rekreacije, rivijera ljubavi, rivijera za kuc¢ne ljubimce.

Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice, TZG Novi Vinodolski, TZ Vinodolske opcine

Planirana sredstva:

250.000,00 kn

Rok za provedbu:

Kontinuirano

3.3.
Odnosi s javnoséu (globalni i domadi PR)

Opis aktivnosti:

Odnosi s javnoséu odnose se na globalni i domaci PR. To ukljucuje PR aktivnosti na emitivnim trzistima,
posebne PR projekte, pressclipping i medijsku analizu na inozemnom i domadem trzistu.

Na ovoj stavci planirana su i studijska putovanja za predstavnike medija, influencera i blogera u suradniji
sa sustavom TZ ili samostalno. Studijska putovanja inozemnih novinara, influencera i blogera
organiziraju se na inicijativu Predstavnistava Hrvatske turisticke zajednice na podrucju svih hrvatskih
turistickih regija, a u suradnji sa sustavom turistickih zajednica (Zupanija, gradova, mjesta ili op¢ina) koji
sudjeluje financijski i organizacijski u putovanjima. Studijska putovanja se najcesce organiziraju u pred i
posezoni te mogu biti opce turisticke tematike ili specijalizirana studijska putovanja, kao na primjer na
temu zdravstvenog, outdoor/rekreativnog, sportskog, kulturnog, kamping turizma i sl.

U troskove ulaze i troskovi prihvata studijskih grupa, a koji se odnose na aktivnosti medija, influencera i
blogera u upoznavanju destinacije, osobito prilagodene njihovim interesima, stvaranju dozivljaja i
posebnostima turisti¢kog proizvoda.

Cilj aktivnosti:

Glavni cilj je osiguravanje vidljivosti destinacije na nacionalnom i globalnom trzistu. To se ocituje se u
porastu broja dolazaka i nocenja turista iz ciljanih emitivnih trzista na podrucju kojih je provedena
promotivna kampanja i s kojih dolaze predstavnici medija/sudionika na studijskim putovanjima. Cilj
studijskih putovanja inozemnih predstavnika medija, blogera i influencera je jacanje prepoznatljivosti
kao i povecanje prisutnosti turisticke ponude Rivijere Crikvenica na globalnom trzistu.

Nositelj aktivnosti i partneri:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice, sustav TZ

Planirana sredstva:

50.000,00 kn

Rok za provedbu:

cijele godine
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3.4,
Marketinske i poslovne suradnje

Opis aktivnosti:

Sukladno pravilima natje¢aja HTZ-a za udruZeno oglasavanje prijavit ¢e se oglasavanje subregije
Crikvenicko-vinodolske rivijere u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom. Takoder je moguce
udruzivanje s predstavnicima turisticke ponude na lokalnoj razini, ukoliko dode do takvih inicijativa.
Obzirom na oteZano planiranje oglasavanja sukladno razvoju epidemioloskih mjera koje ¢e utjecati na
nasa emitivna trzista tijekom 2022. godine, moguce su razli¢ite kombinacije udruZivanja u svim
smjerovima, Sto ¢e ovisiti o smjernicama Hrvatske turisticke zajednice u datom trenutku. Takoder se
planiraju marketinske suradnje i natjecaji za provedbu promotivnih kampanja sa strateskim partnerima
na inozemnim trziStima (poput organizatora putovanja — turoperatori i prijevoznici), za koje se udruzuju
sredstva sustava TZ, gospodarstvenika (hotelijera i kampova) te jedinica lokalne i regionalne
samouprave.

Troskovi realizacije ukljucuju troskove udruzenog oglasavanja s hotelijerima, avio oglasavanje te
promotivne aktivnosti u suradnji sa sustavom turistickih zajednica. Raspored ukupnog budZeta za
oglasavanje po emitivnim trzistima izraduje se uzimajuéi u obzir broj dolazaka s pojedinog emitivnog
trzista, broj i udio nocenja po trzistu, prosje¢nu dnevnu potrosnju, trend povecanja dolazaka, ukupnu
vaznost i potencijal odredenog trzista.

Cilj aktivnosti:

Marketing destinacije, subregije i regije u skladu s dogovorenim trzistima i proizvodima te osiguravanje
vidljivosti destinacije na nacionalnom i globalnom trzistu. Vazan cilj je i povecanje turistickih dolazaka i
nocenja, osobito u predsezoni i posezoni, odnosno postizanje dobrih rezultata tijekom cijele godine.
Nositelj aktivnosti i partneri:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice, sustav TZ, gospodarstvo

Planirana sredstva:

200.000,00 kn

Rok za provedbu:

cijele godine

3.5.
Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

Promocija na turisti¢ckim sajmovima, prezentacijama i radionicama namijenjena je Sirokoj i/ili poslovnoj
publici. Radi se 0 mogucnosti da se na jednom mjestu dogodi susret s vec¢im brojem predstavnika medija,
agentima i ostalim poslovnim partnerima s kojima ve¢ suradujemo ili se tek razmjenjuju mogucnosti
poslovne suradnje, a na sajmovima za Siroku publiku vazan je faktor i direktan susret s potencijalnim
turistima te ispitivanje njihovih preferencija i doZivljaja destinacije. Poslovne radionice usmjerene su na
susrete sa zainteresiranim partnerima i naj¢esce se odrZavaju po emitivnim trziStima i turistickim
proizvodima.
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3.5.1.
Sajmovi

Opis aktivnosti:

Neke od najznacajnijih prednosti sajamskih nastupa su ciljano trziSte, novi partneri, osobni kontakt,
jacanje odnosa s partnerima, nove poslovne prilike i ideje, direktna prodaja, gradnja imidza na temelju
promotivnih materijala, moguénost direktne prodaje na licu mjesta i slicno. Na sajmovima je moguce
upoznati se s raznim trendovima iz raznih podrucja povezanih s turizmom te vidjeti na koji nacin se
predstavljaju ostale turisticke destinacije, kao i koje su njihove glavne komunikacijske poruke.
Primjenjujuci dugogodisnju uspjesnu praksu TZG Crikvenice u suradnji s Jadranom d.d. , subregijom i
Turistickom zajednicom Kvarnera predstavit ¢e se na nekoliko europskih sajmova. Dogovor koji je vec
postignut s Jadran d.d. je nastup na sajmu u Minchenu i Berlinu. Trenutno se sajmovi zbog pandemije
koronavirusa ne odrzavaju u fizickom obliku no pratit ¢emo situaciju i pravovremeno reagirati te
nastupiti na sajmovima ukoliko to bude moguce.

Materijali TZG Crikvenice ¢e biti prisutni na svim europskim sajmovima na koje odlazi HTZ i TZ Kvarnera.
Takoder ¢emo poticati turisticke subjekte s podrucja Rivijere Crikvenice kroz sufinanciranje njihovih
aktivnosti, kako to prilike budu dozvoljavale.

Troskovi realizacije ukljucuju troskove zakupa i uredenja Standova, putne troskove i troskove smjestaja
informatora, izradu specijaliziranih promotivnih materijala i suvenira, ulaznice, troskove prijevoza i
skladiStenja promotivnih materijala i sl.

Cilj aktivnosti:

Sajmovi su usmjereni na susrete ponude i potraznje s ciljem povecanja vidljivosti destinacije i direktnim
u¢inkom na povecanje dolazaka i nocenja u destinaciji. Osnovni cilj je direktna komunikacija i
informiranje javnosti o cjelokupnoj turistickoj ponudi destinacije, s naglaskom na novosti u turistickom
sektoru te utjecaj na percepciju destinacije. Suradnjom s predstavnicima najvecéeg turistickog subjekta
Jadran d.d. omogucéena je kompletna prezentacija i prodaja kapaciteta, a zajednicke aktivnosti se
usmjeravaju na kvalitetno informiranje posjetitelja sajmova o konkretnim turistickim kapacitetima i
proizvodima u destinaciji.

Nositelj aktivnosti i partneri:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice, sustav TZ, ,Jadran” d.d.

Planirana sredstva:

80.000,00 kn

Rok za provedbu:

cijele godine

3.5.2.

Posebne prezentacije

Opis aktivnosti:

Posebnim prezentacijama predstavljaju se sve prednosti i mogucnosti turistickog sektora u destinaciji te
osnovni i posebni turistic¢ki proizvodi. Planiramo nekoliko prezentacija samostalno i zajedno s TZG Novi
Vinodolski i TZO Vinodolske te TZ Kvarnera. Ukoliko bude mogude planiramo koristenje kapaciteta HTZ-
ovih predstavnistava u inozemstvu, u sklopu kojih éemo organizirati prezentacije ponude Rivijere
Crikvenice i/ili subregije.

Troskovi realizacije ukljuCuju putne troskove, zakup prostora, autorske honorare vanjskih suradnika,
glazbenika, promotivne materijale i sl.

Cilj aktivnosti:

Prezentacije se organiziraju s ciliem informiranja, educiranja i unapredenja odnosa s agentima, kao i
Sirenja mreze poslovnih partnera te informiranja Siroke publike o opcoj ili specijaliziranoj ponudi
turistickog sektora. Velik broj prezentacija odnosi se na prezentacije s ciljem informiranja stranih
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poslovnih partnera o ponudi i novostima turisticke destinacije i proizvoda, kao i poticanja istih da
istaknutu turisticku ponudu uvrste u svoje prodajne kanale.

Nositelj aktivnosti i partneri:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice, sustav TZ

Planirana sredstva:

50.000,00 kn

Rok za provedbu:

cijele godine

3.5.3.
Poslovne radionice

Opis aktivnosti:

TZG Crikvenice ¢e poticati turisticke subjekte s podrucja Rivijere Crikvenice na sudjelovanje na poslovnim
radionicama kroz sufinanciranje njihovih organiziranih odlazaka na poslovne radionice u 2022. godini.
Hrvatska turisticka zajednica svake godine organizira poslovne radionice Buy Croatia u sklopu studijskih
putovanja agenata ili godisnjih sastanaka inozemnih strukovnih udruga u Hrvatskoj s ciljem izravnog i
kvalitetnog povezivanja hrvatskih turistickih gospodarskih subjekata s najznacajnijim inozemnim
turistickim agencijama i turoperatorima, upoznavanja s novim proizvodima te ponudom u
destinacijama, kao i jacanja prisutnosti hrvatskih turistic¢kih proizvoda na emitivnim turisti¢kim trzistima.
Najcesée promotivne aktivnosti poslovnih radionica umjerene na razvoj zdravstvenog, nautic¢kog i
aktivnog turizma u Hrvatskoj. Organiziraju se i poslovne radionice Sell Croatia HTZ u inozemstvu s
namjerom da spoji hrvatske i strane poslovne partnere. Na poslovnim radionicama koje organizira HTZ
najvaznije je sudjelovanje privatnog sektora, dok je sudjelovanje sustava TZ-a prihvatljivo, ali u iznimnim
situacijama.

Troskovi realizacije ukljucuju sufinanciranje kotizacije, putne troskove i smjestaj, promotivne materijale
isl.

Cilj aktivnosti:

Marketing destinacije u skladu sa strateskim marketinskim dokumentima i osiguravanje vidljivosti
destinacije na nacionalnom i globalnom trziStu. Naprijed navedeno ocituje se u porastu broja dolazaka i
nocenja turista iz ciljanih emitivnih trzista na podru¢ju kojih se je odr#ala poslovna radionica. Cesto je
jedan od ciljeva brendiranje destinacije kao vodeéeg odredista u tom segmentu turisticke ponude,
odnosno kontinuitet i kvaliteta specificne ponude, npr. poput zdravstvenog turizma.

Nositelj aktivnosti i partneri:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice, gospodarstvo, sustav TZ

Planirana sredstva:

20.000,00 kn

Rok za provedbu:

cijele godine

3.6.
Suradnja s organizatorima putovanja

Opis aktivnosti:

Hrvatska turisticka zajednica kroz sustav predstavnistava suraduje s inozemnim strukovnim udrugama i
organizatorima putovanja koji svoje godisnje skupove ili insentiv studijska putovanja organiziraju izvan
mati¢ne zemlje te im nudi moguénost dolaska u Hrvatsku. Putovanja su organizirana za menadZzment
tvrtki s ciljem predstavljanja najznacajnijih turistickih potencijala destinacije te povezivanja turisticke
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ponude i potraznje. Namjera je S§to bolje predstaviti destinaciju, ponudu i mogucnosti
destinacije/proizvoda kako bi ih u buduc¢nosti TO/TA uvrstile u svoju prodajnu mrezu.

TZG Crikvenice ¢ée pruziti podrsku pri organizaciji studijskih putovanja predstavnika organizatora
putovanja i turistickih agenata u suradnji s HTZ-om i regionalnom turistickom zajednicom.

Troskovi realizacije ukljucuju troskove reprezentacije, turistickog vodenja, prijevoz i smjestaj sudionika,
kulturno-zabavni i gastronomski program, prezentacije lokalnih i autohtonih proizvoda i sl.

Cilj aktivnosti:

Cilj je usmjeren ka Sto znacajnijoj prisutnosti Rivijere Crikvenica u procesu intenziviranja i Sirenja
suradnje izmedu HTZ-a, inozemnih strukovnih udruga i organizatora putovanja. TZG Crikvenice kroz
organizaciju programa na svome podrucju predstavlja moguée motive dolaska na destinaciju, promovira
Siroku paletu svojih turistickih proizvoda, koja se prilagodava ciljanoj grupi, odnosno potraznji klijenata
organizatora poslovanja. Ispituju se njihove preferencije, razdoblje u godini za koje su zaintereirani te
“na licu mjesta” slazu posebni programi sukladno njihovim prijedlozima i potrebama.

Nositelj aktivnostii i partneri:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice, sustav TZ

Planirana sredstva:

30.000,00 kn

Rok za provedbu:

cijele godine

3.7.
Kreiranje promotivhog materijala

Opis aktivnosti:

Kreiranje promotivnog materijala ukljucuje aktivnosti TZG Crikvenice u produkciji sadrzaja za potrebe
objave na mreznim stranicama i drustvenim mrezama, pripremu i distribuciju informativnih i
destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardima i po uputama HTZ-a, izradu i
produkciju suvenira i ostalog promotivnog materijala. To znaci da c¢e se izradivati i distribuirati
informativni tiskani, online, radijski, foto, video i multimedijalni materijali koji ukljuc¢uju razne brosure,
karte, planove, informatore, vodice, plakate, letke, programe i sl. Tocni materijali i koli¢ine ¢e biti poznati
tijekom proljetnih mjeseci, kada se vidi koje su ocekivane potrebe. Trenutno TZG Crikvenice raspolaze
sa dovoljnom koli¢inom materijala za potencijalnu sajamsku sezonu i vedi dio 2022. godine.

Troskovi realizacije ukljucuju troSkove likovnog oblikovanja materijala, likovnog oblikovanja svih jezi¢nih
mutacija, produkciju tiskanih materijala, distribuciju, naknadu za pripremu tekstova i njihov prijevod na
strane jezike po potrebi, izradu raznih ostalih promotivnih materijala poput banera za pozornicu, jedara,
zastava, rekvizita za manifestacije, majica, kalendara, vizitki, promotivnih vrecica, rokovnika, kemijskih
olovaka i dr. Takoder je ukljucen trosak idejnog i vizualnog oblikovanja suvenira, mutacija likovnog
oblikovanja suvenira, njihova produkcija i slicno.

Cilj aktivnosti:

Promotivni materijali i suveniri izraduju se s ciljem povecéanja prepoznatljivosti krovnog komunikacijskog
koncepta svake destinacije. TZG Crikvenice ima vrlo prepoznatljiv vizualni identitet, koji se istaknuo
raznolikoS¢u te i dalje uspjesno prati trendove. Cilj je nastaviti s razradom postoje¢eg koncepta i
prilagodavanjem pojedinih promotivnih materijala i suvenira svojoj istaknutoj temi (In love in Crikvenica,
Rivijera s najljepsim plazama, Pet friendly destinacija, Rivijera zdravlja ...)

Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice

Planirana sredstva:

380.000,00 kn

41



Rok za provedbu:
cijele godine

3.8.
Internetske stranice

Opis aktivnosti:

Sluzbena Internet stranica TZG Crikvenice namijenjena je razlicitim grupama posjetitelja i korisnika, od
kojih svaka traZi svoju specificnu vrstu i koli¢inu informacija. Potencijalni putnici i gosti u destinaciji
putem web stranice dobivaju informacije o manifestacijama, znamenitostima, atrakcijama, povijesti i
aktualnostima uz poveznice na sve daljnje informacije i sadrzaje. Sluzbena internetska stranica TZG
Crikvenice ima ukupno 9 jezi¢nih inacica (hrvatski, njemacki, engleski, talijanski, slovenski, ¢eski, slovacki,
poljski i madarski). U 2022. predvidena je nadopuna s prijevodom na jos jedan svjetski jezik, francuski —
prijevod je napravljen u 2021. godini. AZuriranje web stranice se radi kontinuirano tijekom cijele godine.
Web stranica rivieracrikvenica.com ima funkcionalna vizualna rjesenja, prilagodena zaslonima svih
uredaja koja omogucuje jednostavniju navigaciju i lakSu organizaciju sadrzaja kako bi posjetiteljima bio
omogucen laksi pronalazak vaznih informacija potrebnih za planiranje putovanja.

Osim sluzbene web stranice, aktivne su jo§ web stranica Maskara i CIHT konferencije. Predvidena je i
produkcija posebnih odredisnih stranica za promotivne aktivnosti. Na ovoj stavci je planirano i punjenje
sadrzajem i odrzavanje svih nasih web stranica. Planiramo postavljanje novih web kamera na jos 4
lokacije na podrucju Rivijere Crikvenica.

Troskovi realizacije ukljucuju dalji razvoj i cjelogodisnje odrzavanje internetskih stranica, trosak pripreme
i prijevoda tekstova, upravljanje odredenim sadrzajem, postavljanje novih i odrzavanje svih web kamera,
odrzavanje C panela, domene i hostinge/servere...

Hrvatska turisticka zajednica izraduje novu web stranicu u kojoj ¢e svaka TZ imati svoj prostor. U 2022.
¢emo nastaviti s unoSenjem podataka s naseg podrucja na zajednicku HTZ-ovu domenu.

Cilj aktivnosti:

Internetske stranice su jedan od marketinskih alata svake turisti¢ke zajednice. Cilj je njenim konceptom
pokazati cjelokupnu turisticku ponudu destinacije, usmjerenost destinacije ka odredenim turistickim
proizvodima te omoguditi korisnicima usluga u sektoru turizma i ugostiteljstva kvalitetnu, brzu i
korisnicki orijentiranu elektronicku uslugu na vi§im razinama informatiziranosti. Internetske domene
TZG Crikvenice komuniciraju se u svim nasim promotivnih aktivnostima na razli¢itim emitivnim trzistima.
Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice

Planirana sredstva:

50.000,00 kn

Rok za provedbu:

kontinuirano

3.9.

Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka
Opis aktivnosti:
TZG Crikvenice redovito azurira postojecu turisticku bazu podataka o ponudi i potraznji u destinaciji,

priprema, sortira i prema potrebi Salje podatke o turisti¢koj ponudi na podrucju destinacije regionalnoj
turistickoj zajednici i HTZ-u te priprema destinacijske marketinske materijale u koordinaciji s
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regionalnom turistickom zajednicom. Ovdje se ubraja i otkup sadrzaja, fotografija i ostalih podataka za
kreiranje baza podataka.

Takoder ¢emo u 2022. kontinuirano raditi na prosirenju i osvjezavanju fototeke, koja ¢e se koristiti za
izradu tiskanih i digitalnih promotivnih materijala. Ugovoreni fotografi ¢e na poziv fotografirati
manifestacije, razne koncerte i nastupe izvodaca te druge motive u destinaciji potrebne za izradu
promotivnih materijala.

Troskovi realizacije ukljucuju troskove otkupa autorska prava za fotografije i ostale sadrZaje koje ce se
koristiti za sve destinacijske marketinske materijale. Na ovoj stavci planiran je i trosak prikupljanja
meteoroloskih podataka s meteo stanice u Crikvenici.

Cilj aktivnosti:

Osnovni cilj je postizanje prepoznatljivosti u cjelokupnom asortimanu promotivnih materijala pa tako i
promotivnih videa, odnosno svih kanala promocije. Vazno je ostati dosljedan usvojenim smjernicama
vizualnog identiteta destinacije, stvarati prepoznatljive proizvode/brendove/markice te objediniti u
cjeloviti koncept vizualne prepoznatljivosti Rivijere Crikvenica.

Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice

Planirana sredstva:

50.000,00 kn

Rok za provedbu:

cijele godine

3.10.
Turisticko-informativne aktivnosti

3.10.1.
Upravljanje TIC-evima

Opis aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice u svom sastavu ima 4 turisticko-informacijska centra i to u
Crikvenici, Selcu, Dramlju i Jadranovu. Na ovoj stavci planiramo sve rashode potrebne za funkcioniranje
TIC-eva ukljucujudi i place turistickih informatora i to: troskove odrzavanja prostora, rezijske troskove,
troskove uredske opreme i materijala, komunalija, troskove platnog prometa, stru¢nog usavrsavanja
zaposlenika, sluzbena putovanja i naknade troskova zaposlenima, troskove postarine, studenske i
ucenicke usluge, odvjetnicki i javnobiljeznicki troSkovi, troskovi tekuéeg odrzavanja racunalne opreme,
troskove amortizacije i drugog.

Cilj aktivnosti:

Poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji lako dostupnim i pravodobnim informiranjem kao i
promocija sadrzaja u destinaciji za goste koje se tu vec nalaze.

Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice

Planirana sredstva:

500.000,00 kn

Rok za provedbu:

kontinuirano
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3.10.2.
Turisticka signalizacija

Opis aktivnosti:

U 2022. godini planiramo i izradu projekta obiljezavanja materijalne i nematerijalne kulturne bastine na
podrucju Grada Crikvenice te njegovu djelomic¢nu realizaciju na terenu. Tu se planira i odrzavanje vec
postavljene signalizacije.

Troskovi realizacije ukljucuju: izradu projekta obiljezavanja materijalne i nematerijalne kulturne bastine,
usluge dizajna signalizacije, izradu i montaZu oznaka, postavljanje oznaka, reprezentacija za sudionike,
troskove administracije (dozvole, biljezi), odrZzavanje postojece signalizacije.

Cilj aktivnosti:

PoboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji lako dostupnim i pravodobnim informiranjem kao i
promocija sadrZaja u destinaciji za goste koje se tu vec nalaze.

Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice

Planirana sredstva:

50.000,00 kn

Rok za provedbu:

kontinuirano

4,
DESTINACISKI MENADZMENT

4.1.
Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor

Opis aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice redovito prati jedinstveni popis turista kroz sustav e-Visitor za
podrucje grada, posebice radi kontrole naplate turisticke pristojbe i stru¢ne obrade podataka (dnevno
prikupljanje, tjedna i mjesecna obrada podataka o turistickom prometu te prikupljanje i obrada svih
drugih pokazatelja bitnih za pracenje izvrSenja postavljenih ciljeva i zadac¢a). U 2022. godini turisticka
zajednica sudjelovat ¢e u daljnjem razvoju i upravljanju sustavom eVisitor i ostalim turisti¢kim
informacijskim sustavima sukladno uputama Hrvatske turisticke zajednice, kao $to su jedinstveni
turisticki informacijski portal te evidencija svih oblika turisticke ponude/atrakcija na podrudju
Zupanije/regije.

Troskovi realizacije ukljucuju uredske troskove evidencije i analize prikupljenih informacija.

Cilj aktivnosti:

Evidencija dolazaka i noc¢enja te kontrola naplate turisticke pristojbe i turisticke ¢lanarine. Evidencija i
pracenje svih oblika turisticke ponude u destinaciji.

Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice

Planirana sredstva:

10.000,00 kn

Rok za provedbu:

kontinuirano
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4.2.
Upravljanje kvalitetom u destinaciji

Opis aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice ¢e financirati i realizirati prijave na natjecanja i sustave
nagradivanja na regionalnoj i nacionalnoj osnovi istaknutim dionicima turisticke ponude destinacije. Na
ovoj poziciji su takoder planirani troSkovi Dana hrvatskog turizma. Na ovoj stavci planiramo i
sudjelovanje u planiranju i provedbi kljuénih investicijskih projekata javnog i privatnog sektora i
projekata podizanja konkurentnosti destinacije kao i suradnju s predstavnicima turisticke ponude po
proizvodima radi podizanja kvalitete ponude u destinaciji. Vrlo je vazna edukacija zaposlenih u objektima
i institucijama koje pruzaju ugostiteljske i turisticke usluge a koja Cini osnovicu kvalitete destinacijskoga
sustava. Educirani zaposlenik ¢e pruziti kvalitetniju uslugu posjetitelju. Motivirani zaposlenici u turizmu
svakako doprinose kvaliteti pruzenih usluga i cjelovitom turistickom doZivljaju turista, zato je bitno
povezivanje kvalitete zaposlenika s kvalitetom pruzenih usluga.

Trosak realizacije obuhvada troSkove kotizacija i DHT-a, troSkove programa podizanja konkurentnosti
destinacije, edukacije predstavnika turisticke ponude po proizvodima (sommelieri, turisticki vodici,
vlasnici privatnog smjestaja, interpretatori, zaposlenici u javnim ustanovama).

Cilj aktivnosti:

Povecati kvalitetu u destinaciji, povecati broj konkurentnih (izvrsnih) turisti¢kih subjekata u destinaciji
te konkurentnost (izvrsnost) cijele destinacije.

Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice

Planirana sredstva:

80.000,00 kn

Rok za provedbu:

Kontinuirano

4.3.
Poticanje na oCuvanje i uredenje okolisa

Opis aktivnosti:

U suradnji s gradskim sluzbama, "Eko-Murvicom", udrugama i mjesnim odborima provodit ¢e se akcije
¢is¢enja, a osobito je znacajno odrzavati staze i Setnice, koje predstavljaju dodatni sadrzaj u pred- i
posezoni. TZG Crikvenice i dalje ¢e zajedno s TZG Novi Vinodolski i TZO Vinodolske financirati odrzavanje
biciklisti¢kih staza te planinarskih staza i Setnica.

Troskovi realizacije ukljucuju troskove odrzavanje i ostale troskove.

Cilj aktivnosti:

poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim,
drustvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vaznosti o¢uvanja i unaprjedenja svih elemenata
turisticke resursne osnove destinacije, a osobito zastite okolisa, kao i prirodne i kulturne bastine
sukladno nacelima odrzZivog razvoja.

Nositelj aktivnosti i partneri:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice, Grad Crikvenica, "Eko-Murvica", udruge i mjesni odbori
Planirana sredstva:

40.000,00 kn

Rok za provedbu:

kontinuirano
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5
CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

5.1.
Medunarodne strukovne i sl. organizacije

TZG Crikvenice nije ¢lanica niti jedne medunarodne strukovne organizacije.

5.2.
Domace strukovne i sl. organizacije

Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice

Planirana sredstva ukupno za ¢lanstva u svim dolje navedenim organizacijama:
15.000,00 kn

Rok za provedbu:

Kontinuirano

5.2.1.
UHPA — udruga hrvatskih putnickih agencija

Opis aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice pridruzeni je ¢lan Udruge hrvatskih putni¢kih agencija. Kao
dragovoljna strukovna udruga UHPA zastupa interese svojih ¢lanova i tijesno suraduje s Ministarstvom
turizma i sporta Republike Hrvatske i Hrvatskom turistickom zajednicom na razli¢itim projektima. Ti su
projekti usmjereni prije svega na povecanje broja organiziranih dolazaka i noéenja u pred i posezoni,
kroz razvoj ponude za trziste posebnih interesa i poticanje rada destinacijskih menadZzement kompanija
— DMC. TZG Crikvenice je zajedno s UHPA-om provodila proteklih godina brojne aktivnosti. TroSkovi
realizacije obuhvacaju trosak godisnje ¢lanarine u UHPA-i.

Cilj aktivnosti:

Promocija destinacije i plasiranje turisticke ponude Rivijere Crikvenica kroz platformu UHPA-e i njezinih
¢lanica.

5.2.2.
Klaster zdravstvenog turizma Kvarnera

Opis aktivnosti:

Klaster zdravstvenog turizma Kvarnera okuplja ¢lanstvo iz redova medicinskog, turistickog i sveuciliSnog
sektora te pratecih usluga sa ciljem stvaranja prepoznatljivog i konkurentnog zdravstveno-turistickog
proizvoda na lokalnoj i medunarodnoj razini. Organizacijski objedinjuje pripreme i plasmane
prepoznatljivog i konkurentnog zdravstveno-turistickog proizvoda koji mora slijediti svjetske trendove,
tradiciju, resursnu osnovicu i specifi¢nosti destinacije. Usmjeren je ka osnaZivanju i razvoju zdravstvenog
turizma Kvarnera, u skladu sa strateskim dokumentima koji ovu turisticku destinaciju definiraju kao
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,destinaciju zdravlja“. Klaster sustavno i aktivno djeluje na poticanju sinergijskih procesa, usmjerenih na
unapredenje asortimana i kvalitete ukupne zdravstveno-turisticke ponude Kvarnera kao destinacije
zdravlja, kroz zajednicki plasman usluga na trziSte zdravstvenog turizma, a radi podizanja stupnja
koriStenja kapaciteta i podizanja ukupnog blagostanja turisticke destinacije Kvarner kao cjeline.
Turisticka zajednica Grada Crikvenice ¢lanica je Klastera te sudjeluje u aktivnostima Klastera. Klaster se
je najprije kao suorganizator, a kasnije i kao organizator prikljucio TZG Crikvenice u organiziranju CIHT-
a zadnjih nekoliko godina. Troskovi realizacije obuhvacaju trosak godisnje ¢lanarine u Klasteru.

Cilj aktivnosti:

Promocija destinacije i plasiranje turisticke ponude Rivijere Crikvenica kroz platformu Klastera i njegovih
¢lanica.

5.2.3.
Savez karnevalskih gradova Hrvatske

Opis aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice ¢lan je Saveza karnevalskih gradova Hrvatske, kao i organizator
manifestacije Maskare u Crikvenici, jednog od vecih karnevala u Republici Hrvatskoj. Djelatnosti Saveza
su okupljanje gradana radi organiziranja karnevalskih svecanosti, sudjelovanje na karnevalskim
svecanostima na podrucju Republike Hrvatske i u inozemstvu, skupljanje saznanja o uporabi uredaja i
kostima u odnosu na tradiciju karnevala u Hrvatskoj i inozemstvu, organiziranje izlozaba uz ocuvanje
hrvatskih karnevalskih tradicija, poticanje zanimanja mladezi za sudjelovanje u karnevalu i razmjena
ideja unutar Udruge, kontakti i suradnja s udrugom europskih karnevalskih gradova.

Troskovi realizacije obuhvacaju trosak godisnje ¢lanarine prema Savezu.

Cilj aktivnosti:

odrzavanje karnevalske tradicije i njezine promidzbe u turisticke svrhe.

5.2.4.
LAG " Vinodol”

Opis aktivnosti:

LAG "Vinodol" osnovan je za 3 jedinice lokalne samouprave na podrucju Crikveni¢ko-vinodolske rivijere,
a danas LAG Vinodol ima u svom sastavu 7 JLS-a: Grad Crikvenicu, Grad Novi Vinodolski, Vinodolsku
opdinu, Grad Bakar, Grad Kraljevicu, Opéinu Cavle i Opéinu Kostrena. Cilj povezivanja ovih 7 JLS je
zajednicki interes za stvaranje kvalitetnih uvjeta za uspjesan razvoju ovih ruralnih prostora i povezivanje
svih dionika koji imaju opredjeljenje kroz zajednicke aktivnosti i partnersku suradnju stvarati dobre
osnove za razvoj lokalnih zajednica, lokalnih projekata i lokalnih partnerstava.

Troskovi realizacije ukljucuju troskove Clanarine.

Cilj aktivnosti:

osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih interesa kroz jacanje lokalne inicijative i
povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini s ciljem udruzenog nastupa na sajmovima i jaleg
plasmana lokalnih proizvoda.
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6.
ADMINISTRATIVNI POSLOVI

6.1.
Place

Opis aktivnosti:

U turistickom uredu TZG Crikvenice radi ukupno 8 zaposlenika — direktorica, voditeljica marketinga, dva
voditelja projekata, voditeljica TIC-eva, visa stru¢na suradnica za financijske i racunovodstvene poslove,
strucni suradnik za marketing i dogadanja te struc¢na suradnica — administratorica. Navedeni djelatnici
obavljaju sve stru¢ne, administrativne, plansko-analiticke, evidencijske, statisticke i ostale uredske
poslove potrebne za funkcioniranje turisticke zajednice i njenih tijela.

Obavljanje stru¢nih i administrativnih poslova obuhvaca osobito ove poslove:

- provodenje zadataka utvrdenih programom rada Zajednice

- obavljanje stru¢nih i administrativnih poslova u svezi s pripremanjem sjednica tijela Zajednice

- obavljanje stru¢nih iadministrativnih poslova u svezis izradom i izvrSavanjem akata tijela Zajednice

- obavljanje pravnih, financijskih i knjigovodstvenih poslova, kadrovskih i opéih poslova, vodenje
evidencija i statistickih podataka utvrdenih propisima i aktima Zajednice

- izradu analiza, informacija i drugih materijale za potrebe tijela Zajednice

- davanje tijelima Zajednice, kao i drugim zainteresiranim stru¢na misljenja o pitanjima iz djelokruga
Zajednice

- obavljanje i drugih poslova koje odrede tijela Zajednice.

Od 2016. godine u primjeni je novi sustav prijave i odjave turista — eVisitor. Turisticki ured je prije
uvodenja novog sustava odrzao edukacije svim vlasnicima smjestajnih objekata te izdao sve potrebne
korisnicke podatke. eVisitor je online sustav prijave i odjave turista koji znatno skracuje proces
registriranja posjetitelja, a pristup je omogucen i MUP-u, Carini te Drzavhom zavodu za statistiku.
Turisticki ured obavlja sve administrativne poslove vezane uz prijavu i odjavu turista, unosenje novih
obveznika i objekata u sustav te analitiku ostvarenog turistickog prometa.

Rashodi za radnike obuhvacaju neto place, poreze, prireze, doprinose te ostale izdatke za zaposlene
(nagrade, darovi, pomodi, otpremnine i sl.).

Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice

Planirana sredstva:

1.650.000,00 kn

Rok za provedbu:

kontinuirano

6.2.
Materijalni troskovi

Opis aktivnosti:

Troskovi funkcioniranja ureda turisticke zajednice podrazumijevaju troSkove odrzavanja prostora,
rezijske troskove, troSkove uredske opreme i materijala, komunalija, troskove platnog prometa,
struénog usavrSavanja zaposlenika, sluzbena putovanja i naknade troskova zaposlenima troskove
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postarine, odvjetnicki i javnobiljeznicki trosSkove, troskove tekuceg odrzavanja racunalne opreme,
troSkove amortizacije i drugog.

Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice

Rok za provedbu:

kontinuirano

Planirana sredstva:

500.000,00 kn

6.3.
Tijela turistiCke zajednice

Opis aktivnosti:

Sukladno Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma, osim strucne sluzbe,
odnosno Turistickog ureda, u radu Turisticke zajednice sudjeluju i ostala tijela Zajednice: Predsjednik,
Turisticko vijece i Skupstina. Navedena tijela ¢e sukladno opc¢im aktima, odrzavati redovito svoje
sjednice.

Clanovi Turisti¢kog vije¢a Turisti¢ke zajednice Grada Crikvenice primaju naknadu za svoj rad. Trogkovi
ove aktivnosti obuhvacaju troskove naknade za clanove turistickog vijeca, troskove pripreme i
distribucije materijala za potrebe odrZzavanja sjednica tijela, reprezentacije, zakupa prostora za potrebe
odrZavanja sjednica tijela i ostale troskove.

Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice

Planirana sredstva:

35.000,00 kn

Rok za provedbu:

kontinuirano

7.
REZERVA

Sredstva rezerve c¢e se koristiti za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te
financiranja neplaniranih aktivnosti.

Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Grada Crikvenice

Planirana sredstva:

130.000,00 kn

Rok za provedbu:

kontinuirano
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8.
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA |IZ PRETHODNE GODINE

Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekucoj godini, ukoliko se ostvari manjak prihoda
nad rashodima, potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu godinu odredeni dio sredstava
rezervirati za pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine.

Direktorica TU TZG Crikvenice:
Marijana Biondi¢, dipl. oec.
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Financijski plan za 2022.

Indeks Plan UEloe
PRIHODI Plan za 2021. (u | Rebalans plana Plan 2022. 2022/Rebal Struktura
kn) 2021. ans 2021 Plana
2022.
1 lzvorni prihodi 4,260,000.00 3,675,000.00 4,940,000.00 134.42 69.58
1.1. Turistitka pristojba 3,710,000.00 3,150,000.00 4,190,000.00 133.02 59.01
1.2. Clanarina 550,000.00 525,000.00 750,000.00 142.86 10.56
2. Prihodi iz proratuna opéine/grada/2upanije i drfavnog proratuna 630,000.00 550,000.00 1,050,000.00 190.91 14.79
3. Prihodi od sustava turisti¥kih zajednica 300,000.00 270,000.00 300,000.00 111.11 4.23
4. Prihodi iz EU fondova 0.00
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 250,000.00 180,000.00 250,000.00 138.89 3.52
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 440,000.00 281,848.56 460,000.00 163.21 6.48
Zo Ostali prihodi 100,000.00 15,000.00 100,000.00 666.67 1.41
SVEUKUPNO 5,980,000.00 4,971,848.56 7,100,000.00 142.80
Planirani vi§ak prihoda 425,848.56
Udio %
Indeks Plan
AKTIVNOST! Plan za 2021. (u | Rebalans plana Plan 2022. 2022/Rebal Struktura
kn) 2021. ans 2021 Plana
2022.
1 ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 270,000.00 135,000.00 280,000.00 207.41 3.94
14, Izrada strate3kih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 200,000.00 130,000.00 200,000.00 153.85 282
dokumenata
1.2, IstraZivanie i analiza trZista 10,000.00 0.00 20,000.00 0.28
1.3. Mierenije ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 60,000.00 5,000.00 60,000.00 1,200.00 0.85
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 1,810,000.00 1,361,000.00 2,630,000.00 193.24 37.04
21, Iderlltlflkacua i vrednovanje resursa te strukturiranje turisti¢kih 200,000.00 250,000.00 200,000.00 80.00 282
proizvoda
2.2. Sustavi oznatavanja kvalitete turistikog proizvoda 5,000.00 3,000.00 10,000.00 333.33 0.14
2.3. Podrika razvoju turistickih dogadanja 1,265,000.00 913,000.00 1,990,000.00 217.96 28.03
2.3.1. Kulturno-zabavne manifestacije 900,000.00 507,000.00 1,265,000.00 249.51 17.82
2.3.1.1. Maskare 100,000.00 200,000.00 600,000.00 300.00 8.45
2.3.12 Crikvenica Summer Showtime - CSS 700,000.00 297,000.00 535,000.00 180.13 7.54
2.3.1.2.1. CSS - dogadanija s potpisom 450,000.00 170,000.00 320,000.00 188.24 4.51
Beach Day 150,000.00 0.00
Ribarski tiedan 150,000.00 150,000.00 150,000.00 100.00 2.11
CrikvArt 50,000.00 70,000.00 0.99
(Sr)etno Sekce 50,000.00 50,000.00 0.70
Dan(i) turizma 50,000.00 20,000.00 50,000.00 250.00 0.70
2.3.1.2.2. CSS - tjiedna dogadanija 250,000.00 127,000.00 215,000.00 169.29 3.03
Melodije s okusom mora 50,000.00 22,000.00 50,000.00 227.27 0.70
Glazbene ljetne vederi 40,000.00 33,000.00 60,000.00 181.82 0.85
Veceri ribarske tradicije 20,000.00 13,000.00 20,000.00 153.85 0.28
Veceri primorske pjesme 20,000.00 15,000.00 20,000.00 133.33 0.28
Primorske noci 5,000.00 0.00
Tribute Nights 50,000.00 44,000.00 0.00 0.00
Dancing Stars 25,000.00 25,000.00 0.35
Kino na otvorenom 40,000.00 40,000.00 0.56
Na palade - kanat i $torije 70,000.00 100,000.00 1.41
Proslava sv. Jelene 10,000.00 10,000.00 0.14
Proslava sv. Jakova 10,000.00 10,000.00 0.14
Proslava sv. Katarine 10,000.00 10,000.00 10,000.00 100.00 0.14
Sportske manifestacije 140,000.00 55,000.00 140,000.00 254.55 1.97
Plivacki maraton 80,000.00 55,000.00 80,000.00 145.45 1.13
Sahovski turnir s Garijem Kasparovim 60,000.00 60,000.00 0.85
Gastro manifestacije 105,000.00 19,000.00 205,000.00 1,078.95 2.89
Uskrs 25,000.00 25,000.00 0.35
Festival Jagoda 20,000.00 5,000.00 40,000.00 800.00 0.56
Mijesec plave ribe - Cesta plave ribe 50,000.00 8,000.00 100,000.00 1,250.00 1.41
Jesen u Crikvenici 10,000.00 6,000.00 40,000.00 666.67 0.56
Ostale manifestacije 120,000.00 332,000.00 380,000.00 114.46 5.35
Crikvenica4Pets/Tribute Nights 40,000.00 60,000.00 0.85
Festival zdravlja i outdoora 30,000.00 60,000.00 0.85
CIHT 10,000.00 27,000.00 30,000.00 111.11 0.42
Ostale manifestacije 40,000.00 305,000.00 230,000.00 75.41 3.24
Turistitka infrastruktura 0.00 0.00
Podrska turisti¢koj industriji 340,000.00 195,000.00 430,000.00 220.51 6.06
Potpore u svrhu razvoja programa povezanih s tur. Proizvodom 30,000.00 15,000.00 30,000.00 200.00 0.42
Potpore za programe dionika 280,000.00 140,000.00 350,000.00 250.00 4.93
Potpore razvoju DMK 30,000.00 40,000.00 50,000.00 125.00 0.70
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 1,475,000.00 1,050,000.00 1,730,000.00 158.72 24.37
3.1 Definiranie brending sustava i brend arhitekture 20,000.00 20,000.00 0.28
3.2, Oglasavanje destinacijskog branda, turistike ponude i proizvoda 200,000.00 110,000.00 250,000.00 227.27 3.52
3.3. Odnosi s javno3éu: globalni i domadi PR 30,000.00 7,000.00 50,000.00 714.29 0.70
3.4. Marketingke i poslovne suradnje 100,000.00 85,000.00 200,000.00 235.29 2.82
3.5. Sajmovi, posebne prezentaciie i poslovne radionice 50,000.00 127,000.00 150,000.00 118.11 211
3.5.1. Sajmovi 35,000.00 21,000.00 80,000.00 380.95 1.13
Posebne prezentacije 10,000.00 36,000.00 50,000.00 138.89 0.70
Poslovne radionice 5,000.00 70,000.00 20,000.00 28.57 0.28
Suradnja s organizatorima putovanja 20,000.00 6,000.00 30,000.00 500.00 0.42
Kreiranje promotivhog materijala 380,000.00 250,000.00 380,000.00 152.00 5.35
Internetske stranice 75,000.00 68,000.00 50,000.00 73.53 0.70
Kreiranje i upravljanje bazama turisti¢kih podataka 50,000.00 16,000.00 50,000.00 312.50 0.70
Turistitko-informativne aktivnosti 550,000.00 421,000.00 550,000.00 130.64 7.75
3.10.1. TIC 500,000.00 415,000.00 500,000.00 120.48 7.04
3.10.2. Turisti¥ka signalizacija 50,000.00 6,000.00 50,000.00 833.33 0.70
4. DESTINACIISKI MENADZMENT 120,000.00 70,000.00 130,000.00 185.71 1.83
4.1. Turistitki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 10,000.00 5,000.00 10,000.00 200.00 0.14
4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 80,000.00 45,000.00 80,000.00 177.78 1.13
4.3. Poticanje na ofuvanje i uredenje okolida 30,000.00 20,000.00 40,000.00 200.00 0.56
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 20,000.00 10,000.00 15,000.00 150.00 0.21
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0.00
5.2. Domaée strukovne i sl. organizacije 20,000.00 10,000.00 15,000.00 150.00 0.21
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 2,035,000.00 1,870,000.00 2,185,000.00 116.84 30.77
6.1. Plade 1,650,000.00 1,400,000.00 1,650,000.00 117.86 23.24
6.2. Materijalni tro¥kovi 350,000.00 450,000.00 500,000.00 111.11 7.04
6.3. Tijela turistike zajednice 35,000.00 20,000.00 35,000.00 175.00 0.49
Zo REZERVA 250,000.00 10,000.00 130,000.00 1,300.00 1.83
8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE

7,100,000.00




Financijski plan za 2022.

Index Plan
PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan 2022. 2022./Rebalans
2021.
32|Prihodi od élanarina i élanskih doprinosa 550,000.00 525,000.00 750,000.00 142.86
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 550,000.00 525,000.00 750,000.00 142.86
33| Prihodi po posebnim propisima 3,710,000.00 3,150,000.00 4,190,000.00 133.02
331|Prihodi po posebnim propisima 3,710,000.00 3,150,000.00 4,190,000.00 133.02
34|Prihodi od imovine 150,000.00 165,000.00 180,000.00 109.09
341|Prihodi od financijske imovine 0.00 30.00 100.00
342|Prihodi od nefinancijske imovine 150,000.00 164,970.00 179,900.00 109.05
35|Prihodi od donacija 730,000.00 550,000.00 1,120,000.00 203.64
351|Prihodi od donacija iz proracuna 630,000.00 550,000.00 1,050,000.00 190.91
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba 100,000.00 0.00 70,000.00
36|Ostali prihodi 400,000.00 300,000.00 400,000.00 133.33
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija 300,000.00 255,000.00 300,000.00 117.65
362|Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363 Ostali nespomenuti prihodi 100,000.00 45,000.00 100,000.00 222.22
UKUPNO: 5,540,000.00 4,690,000.00 6,640,000.00
Preneseni visak 440,000.00 281,848.56 460,000.00 163.21
| [ 5,980,000.00] 4,971,848.56| 7,100,000.00] 142.80]
Index Plan
AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan 2022. 2022./Rebalans
2021.
41|Rashodi za radnike 1,850,000.00 1,488,000.00 1,828,000.00 122.85
411|Place 1,450,000.00 1,205,000.00 1,440,000.00 119.50
412|Ostali rashodi za radnike 165,000.00 95,000.00 150,000.00 157.89
413|Doprinosi na place 235,000.00 188,000.00 238,000.00 126.60
42| Materijalni rashodi 3,605,000.00 2,614,350.00 4,577,000.00 175.07
421|Naknade troskova radnicima 46,000.00 62,200.00 93,000.00 149.52
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa 365,000.00 153,000.00 570,000.00 372.55
425|Rashodi za usluge 1,972,000.00 1,708,400.00 2,768,000.00 162.02
426|Rashodi za materijal i energiju 952,000.00 540,300.00 834,000.00 154.36
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 270,000.00 150,450.00 312,000.00 207.38
43|Rashodi amortizacije 200,000.00 167,000.00 190,000.00 113.77
431|Amortizacija 200,000.00 167,000.00 190,000.00 113.77
44|Financijski rashodi 5,000.00 19,150.00 23,000.00 120.10
442|Kamate na primljene kredite i zajmove 0.00 0.00 0.00
443 Ostali financijski rashodi 5,000.00 19,150.00 23,000.00 120.10
45| Donacije 320,000.00 245,500.00 465,000.00 189.41
451|Tekuce donacije 320,000.00 245,500.00 465,000.00 189.41
46| Ostali rashodi 0.00 12,000.00 17,000.00 141.67
462|Ostala porezna davanja 0.00 12,000.00 17,000.00 141.67




PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan 2022.
32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
33|Prihodi po posebnim propisima 70,000.00 5,000.00 80,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 70,000.00 5,000.00 80,000.00
34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine 0.00 0.00 0.00
342 |Prihodi od nefinancijske imovine 0.00 0.00 0.00
35|Prihodi od donacija 120,000.00 130,000.00 200,000.00
351 |Prihodi od donacija iz proracuna 120,000.00 130,000.00 200,000.00
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba 0.00 0.00 0.00
36|Ostali prihodi 80,000.00 0.00 0.00
361 |Prihodi od naknade Stete i refundacija 80,000.00 0.00 0.00
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine 0.00 0.00 0.00
363|Ostali nespomenuti prihodi 0.00 0.00 0.00

UKUPNO:

270,000.00

135,000.00

280,000.00

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan 2022.

ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 270,000.00 135,000.00 280,000.00
41|Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place 0.00 0.00 0.00
412|Ostali rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
413|Doprinosi na place 0.00 0.00 0.00
42| Materijalni rashodi 270,000.00 135,000.00 280,000.00
421|Naknade troskova radnicima 0.00 0.00 0.00
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa 0.00 0.00 0.00
425|Rashodi za usluge 250,000.00 134,500.00 250,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 20,000.00 0.00 15,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 0.00 500.00 15,000.00
43|Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija 0.00 0.00 0.00
44|Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00
442|Kamate na primljene kredite i zajmove 0.00 0.00 0.00
443 0Ostali financijski rashodi 0.00 0.00 0.00
45|Donacije 0.00 0.00 0.00
451|Tekuce donacije 0.00 0.00 0.00

UKUPNO:

270,000.00

135,000.00

280,000.00




PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33|Prihodi po posebnim propisima 0.00 0.00 0.00
331|Prihodi po posebnim propisima

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342 Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 120,000.00 130,000.00 200,000.00
351 |Prihodi od donacija iz proracuna 120,000.00 130,000.00 200,000.00
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba

36|Ostali prihodi 80,000.00 0.00 0.00
361 |Prihodi od naknade Stete i refundacija 80,000.00

362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine

363|Ostali nespomenuti prihodi
UKUPNO:

200,000.00

130,000.00

200,000.00

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE
11 Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 200,000.00 130,000.00 200,000.00
dokumenata

41|Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place

42| Materijalni rashodi 200,000.00 130,000.00 200,000.00
421|Naknade troskova radnicima
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa
425|Rashodi za usluge 180,000.00 129,500.00 180,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 20,000.00 10,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 500.00 10,000.00

43|Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija

44|Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00
442|Kamate na primljene kredite i zajmove
443 0Ostali financijski rashodi

45|Donacije 0.00 0.00 0.00

451|Tekuce donacije
363 UKUPNO:

200,000.00

130,000.00

200,000.00




PRIHODI

Plan za 2021.

Rebalans plana za 2021.

Plan za 2022.

32

Prihodi od ¢lanarina i €lanskih doprinosa

0.00

0.00

0.00

32

[y

Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33

Prihodi po posebnim propisima

10,000.00

0.00

20,000.00

331

Prihodi po posebnim propisima

10,000.00

20,000.00

34

Prihodi od imovine

0.00

0.00

0.00

34

iy

Prihodi od financijske imovine

342

Prihodi od nefinancijske imovine

35

Prihodi od donacija

0.00

0.00

0.00

35

iy

Prihodi od donacija iz proracuna

353

Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba

36

Ostali prihodi

0.00

0.00

0.00

361

Prihodi od naknade Stete i refundacija

362

Prihodi od prodaje dugotrajne imovine

363

Ostali nespomenuti prihodi
UKUPNO:

10,000.00

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE
1.2. IstraZivanje i analiza trzista 10,000.00 0.00 20,000.00

41|Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413|Doprinosi na place

42|Materijalni rashodi 10,000.00 0.00 20,000.00
421|Naknade troskova radnicima
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa
425|Rashodi za usluge 10,000.00 0.00 20,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi

43|Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija

44|Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00
442|Kamate na primljene kredite i zajmove
443 0stali financijski rashodi

45|Donacije 0.00 0.00 0.00

451
363

Tekuce donacije
UKUPNO:

10,000.00




PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 60,000.00 5,000.00 60,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 60,000.00 5,000.00 60,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba
36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363|Ostali nespomenuti prihodi
UKUPNO:

iy

N

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE
1.3. Mijerenje u¢inkovitosti promotivnih aktivnosti 60,000.00 5,000.00 60,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 60,000.00 5,000.00 60,000.00
421|Naknade troskova radnicima
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa
425|Rashodi za usluge 60,000.00 5,000.00 50,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 5,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 5,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00

442|Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi

45|Donacije 0.00 0.00 0.00
451|Tekuce donacije

uw

UKUPNO:



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
33| Prihodi po posebnim propisima 1,005,000.00 926,000.00 1,710,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 1,005,000.00 926,000.00 1,710,000.00
34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine 0.00 0.00 0.00
342|Prihodi od nefinancijske imovine 0.00 0.00 0.00
35|Prihodi od donacija 610,000.00 420,000.00 920,000.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna 510,000.00 420,000.00 850,000.00
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba 100,000.00 0.00 70,000.00
36|Ostali prihodi 195,000.00 15,000.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija 195,000.00 0.00 0.00
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine 0.00 0.00 0.00
363|Ostali nespomenuti prihodi 0.00 15,000.00 0.00

UKUPNO: 8 1,361,000.00

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 1,810,000.00 1,361,000.00 2,630,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place 0.00 0.00 0.00
412|Ostali rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
413 |Doprinosi na place 0.00 0.00 0.00
42 |Materijalni rashodi 1,490,000.00 1,120,400.00 2,215,000.00
421|Naknade troskova radnicima 0.00 4,100.00 9,000.00
424[Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa 275,000.00 117,000.00 515,000.00
425|Rashodi za usluge 755,000.00 713,000.00 1,266,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 359,000.00 248,000.00 305,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 101,000.00 38,300.00 120,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija 0.00 0.00 0.00
44 Financijski rashodi 0.00 100.00 0.00
442 |Kamate na primljene kredite i zajmove 0.00 0.00 0.00
443|Ostali financijski rashodi 0.00 100.00 0.00
45 |Donacije 320,000.00 240,500.00 415,000.00
451|Tekuce donacije 320,000.00 240,500.00 415,000.00

UKUPNO: 1,810,000.00 1,361,000.00 2,630,000.00



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 100,000.00 100,000.00 200,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 100,000.00 100,000.00 200,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 60,000.00 150,000.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna 60,000.00 150,000.00
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba

36|Ostali prihodi 40,000.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija 40,000.00
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363|Ostali nespomenuti prihodi

UKUPNO:

AKTIVNOSTI

Plan za 2021.

Rebalans plana za 2021.

Plan za 2022.

RAZVOJ TURISTIEKOG PROIZVODA

Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih

2.1. ) 200,000.00 250,000.00 200,000.00
proizvoda

41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place

42 |Materijalni rashodi 200,000.00 250,000.00 200,000.00
421|Naknade troskova radnicima
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa 15,000.00 20,000.00
425|Rashodi za usluge 50,000.00 120,000.00 120,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 150,000.00 110,000.00 50,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 5,000.00 10,000.00

43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija

44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00
442 Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi

45|Donacije 0.00 0.00 0.00

451

Tekude donacije

UKUPNO:




PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 5,000.00 3,000.00 10,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 5,000.00 3,000.00 10,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba

36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363|Ostali nespomenuti prihodi

UKUPNO:

3,000.00

AKTIVNOSTI

Plan za 2021.

Rebalans plana za 2021.

Plan za 2022.

RAZVOJ TURISTIEKOG PROIZVODA

2.2, Sustavi oznadavanja kvalitete turisti¢kog proizvoda 5,000.00 3,000.00 10,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42|Materijalni rashodi 5,000.00 3,000.00 10,000.00
421|Naknade troskova radnicima 500.00 1,000.00
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa
425|Rashodi za usluge 500.00 1,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 4,000.00 1,000.00 5,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 1,000.00 1,000.00 3,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00
442|Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi
45|Donacije 0.00 0.00 0.00

451

Tekude donacije

UKUPNO:




PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
33| Prihodi po posebnim propisima 560,000.00 628,000.00 1,070,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 560,000.00 628,000.00 1,070,000.00
34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine 0.00 0.00 0.00
342|Prihodi od nefinancijske imovine 0.00 0.00 0.00
35|Prihodi od donacija 550,000.00 270,000.00 920,000.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna 450,000.00 270,000.00 850,000.00
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba 100,000.00 0.00 70,000.00
36|Ostali prihodi 155,000.00 15,000.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija 155,000.00 0.00 0.00
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine 0.00 0.00 0.00
363|Ostali nespomenuti prihodi 0.00 15,000.00 0.00

UKUPNO:

1,265,000.00

913,000.00

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
RAZVO) TURISTICKOG PROIZVODA

2.3. Podrska razvoju turisti¢kih dogadanja 1,265,000.00 913,000.00 1,990,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place 0.00 0.00 0.00
412|Ostali rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
413 |Doprinosi na place 0.00 0.00 0.00
42 |Materijalni rashodi 1,245,000.00 809,900.00 1,960,000.00
421|Naknade troskova radnicima 0.00 3,600.00 8,000.00
424[Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa 275,000.00 102,000.00 495,000.00
425|Rashodi za usluge 700,000.00 545,000.00 1,110,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 190,000.00 127,000.00 240,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 80,000.00 32,300.00 107,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija 0.00 0.00 0.00
44 Financijski rashodi 0.00 100.00 0.00
442 |Kamate na primljene kredite i zajmove 0.00 0.00 0.00
443|Ostali financijski rashodi 0.00 100.00 0.00
45 |Donacije 20,000.00 103,000.00 30,000.00
451|Tekuce donacije 20,000.00 103,000.00 30,000.00

UKUPNO:

1,265,000.00

913,000.00

1,990,000.00




PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 350,000.00 237,000.00 555,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 350,000.00 237,000.00 555,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 400,000.00 270,000.00 710,000.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna 300,000.00 270,000.00 710,000.00
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba 100,000.00

36|Ostali prihodi 150,000.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija 150,000.00
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine

363|Ostali nespomenuti prihodi

UKUPNO: 8 507,000.00

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
2. RAZVO) TURISTICKOG PROIZVODA
2.3.1. Kulturno-zabavne manifestacije 900,000.00 507,000.00 1,265,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 880,000.00 487,000.00 1,235,000.00
421|Naknade troskova radnicima
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa 230,000.00 100,000.00 435,000.00
425|Rashodi za usluge 500,000.00 260,000.00 650,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 100,000.00 100,000.00 100,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 50,000.00 27,000.00 50,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00

442 Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi

45|Donacije 20,000.00 20,000.00 30,000.00
451|Tekuce donacije 20,000.00 20,000.00 30,000.00

uw

UKUPNO: | 507,000.00 1,265,000.00



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 0.00 40,000.00 0.00
331|Prihodi po posebnim propisima 40,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 140,000.00 0.00 140,000.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna 140,000.00 140,000.00
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba

36|Ostali prihodi 0.00 15,000.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363|Ostali nespomenuti prihodi 15,000.00

UKUPNO:

AKTIVNOSTI

Plan za 2021.

Rebalans plana za 2021.

Plan za 2022.

RAZVOJ TURISTIEKOG PROIZVODA

2.3.2. Sportske manifestacije 140,000.00 55,000.00 140,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 140,000.00 46,900.00 140,000.00
421|Naknade troskova radnicima 2,100.00 3,000.00
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa 10,000.00 1,000.00 10,000.00
425|Rashodi za usluge 100,000.00 22,000.00 80,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 20,000.00 20,000.00 40,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 10,000.00 1,800.00 7,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 100.00 0.00
442 Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi 100.00
45|Donacije 0.00 8,000.00 0.00
451|Tekuce donacije 8,000.00

UKUPNO:




PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 105,000.00 19,000.00 205,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 105,000.00 19,000.00 205,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba
36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363|Ostali nespomenuti prihodi
UKUPNO:

iy

N

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
2. RAZVO) TURISTICKOG PROIZVODA
2.3.3. Gastro manifestacije 105,000.00 19,000.00 205,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 105,000.00 19,000.00 205,000.00
421|Naknade troskova radnicima
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa 15,000.00 30,000.00
425|Rashodi za usluge 50,000.00 19,000.00 100,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 30,000.00 50,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 10,000.00 25,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00

442|Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi

45|Donacije 0.00 0.00 0.00
451|Tekuce donacije

uw

UKUPNO:



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa
33| Prihodi po posebnim propisima 105,000.00 332,000.00 310,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 105,000.00 332,000.00 310,000.00
34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine
35|Prihodi od donacija 10,000.00 0.00 70,000.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna 10,000.00
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba 70,000.00
36|Ostali prihodi 5,000.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija 5,000.00
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine

363

Ostali nespomenuti prihodi
UKUPNO:

332,000.00

AKTIVNOSTI

Plan za 2021.

Rebalans plana za 2021.

Plan za 2022.

RAZVOJ TURISTIEKOG PROIZVODA

2.3.4. Ostale manifestacije 120,000.00 332,000.00 380,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 120,000.00 257,000.00 380,000.00
421|Naknade troskova radnicima 1,500.00 5,000.00
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa 20,000.00 1,000.00 20,000.00
425|Rashodi za usluge 50,000.00 244,000.00 280,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 40,000.00 7,000.00 50,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 10,000.00 3,500.00 25,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00
442 Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi
45 |Donacije 0.00 75,000.00 0.00
451|Tekuce donacije 75,000.00

UKUPNO:

332,000.00




PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa
33| Prihodi po posebnim propisima 0.00 0.00 0.00
331|Prihodi po posebnim propisima
34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine
35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba
36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363|Ostali nespomenuti prihodi
UKUPNO:

=

w

-

pry

N

iy

N

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
2. RAZVO) TURISTICKOG PROIZVODA
2.4. Turisti¢ka infrastruktura 0.00 0.00 0.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 0.00 0.00 0.00
421|Naknade troskova radnicima

424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa

425|Rashodi za usluge

426|Rashodi za materijal i energiju
429(Ostali nespomenuti materijalni rashodi

43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija

44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00

442|Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi

45|Donacije 0.00 0.00 0.00
451|Tekuce donacije

uw

UKUPNO:



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
33| Prihodi po posebnim propisima 340,000.00 195,000.00 430,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 340,000.00 195,000.00 430,000.00
34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine 0.00 0.00 0.00
342|Prihodi od nefinancijske imovine 0.00 0.00 0.00
35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna 0.00 0.00 0.00
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba 0.00 0.00 0.00
36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija 0.00 0.00 0.00
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine 0.00 0.00 0.00
363|Ostali nespomenuti prihodi 0.00 0.00 0.00

UKUPNO:

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
2. RAZVO) TURISTICKOG PROIZVODA

2.5. Podrska turisti¢koj industriji 340,000.00 195,000.00 430,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place 0.00 0.00 0.00
412|Ostali rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00

413 |Doprinosi na place 0.00 0.00 0.00

42 |Materijalni rashodi 40,000.00 57,500.00 45,000.00
421|Naknade troskova radnicima 0.00 0.00 0.00
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa 0.00 0.00 0.00
425|Rashodi za usluge 5,000.00 47,500.00 35,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 15,000.00 10,000.00 10,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 20,000.00 0.00 0.00

43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija 0.00 0.00 0.00

44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00

442 |Kamate na primljene kredite i zajmove 0.00 0.00 0.00
443|Ostali financijski rashodi 0.00 0.00 0.00

45 |Donacije 300,000.00 137,500.00 385,000.00
451|Tekuce donacije 300,000.00 137,500.00 385,000.00

UKUPNO: 340,000.00 430,000.00



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 30,000.00 15,000.00 30,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 30,000.00 15,000.00 30,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba

36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363|Ostali nespomenuti prihodi

UKUPNO:

AKTIVNOSTI

Plan za 2021.

Rebalans plana za 2021.

Plan za 2022.

RAZVOJ TURISTIEKOG PROIZVODA

2.5.1.

Potpore u svrhu razvoja programa povezanih s tur. proizvodom

30,000.00

15,000.00

30,000.00

4

hy

Rashodi za radnike

0.00

0.00

0.00

411

Place

41

N

Ostali rashodi za radnike

413

Doprinosi na place

4

N

Materijalni rashodi

10,000.00

7,500.00

10,000.00

42

[

Naknade troskova radnicima

424

Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa

425

Rashodi za usluge

7,500.00

10,000.00

42

)

Rashodi za materijal i energiju

42

O

Ostali nespomenuti materijalni rashodi

10,000.00

4

w

Rashodi amortizacije

0.00

0.00

0.00

431

Amortizacija

44

Financijski rashodi

0.00

0.00

0.00

442

Kamate na primljene kredite i zajmove

44

uw

Ostali financijski rashodi

45

Donacije

20,000.00

7,500.00

20,000.00

451

Tekude donacije
UKUPNO:

20,000.00
30,000.00

7,500.00

20,000.00




PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 280,000.00 140,000.00 350,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 280,000.00 140,000.00 350,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba
36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363|Ostali nespomenuti prihodi
UKUPNO:

iy

N

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
2. RAZVO) TURISTICKOG PROIZVODA
2.5.2. Potpore za programe dionika 280,000.00 140,000.00 350,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 30,000.00 10,000.00 10,000.00
421|Naknade troskova radnicima
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa
425|Rashodi za usluge 5,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 15,000.00 10,000.00 10,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 10,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00

442 Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi

45|Donacije 250,000.00 130,000.00 340,000.00
451|Tekuce donacije 250,000.00 130,000.00 340,000.00

uw

UKUPNO: 280,000.00 350,000.00



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 30,000.00 40,000.00 50,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 30,000.00 40,000.00 50,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba

36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363|Ostali nespomenuti prihodi

UKUPNO:

AKTIVNOSTI

Plan za 2021.

Rebalans plana za 2021.

Plan za 2022.

RAZVOJ TURISTIEKOG PROIZVODA

2.5.3.

Potpore razvoju DMK

30,000.00

40,000.00

50,000.00

4

hy

Rashodi za radnike

0.00

0.00

0.00

411

Place

41

N

Ostali rashodi za radnike

413

Doprinosi na place

4

N

Materijalni rashodi

0.00

40,000.00

25,000.00

42

[

Naknade troskova radnicima

424

Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa

425

Rashodi za usluge

40,000.00

25,000.00

42

)

Rashodi za materijal i energiju

42

O

Ostali nespomenuti materijalni rashodi

4

w

Rashodi amortizacije

0.00

0.00

0.00

431

Amortizacija

44

Financijski rashodi

0.00

0.00

0.00

442

Kamate na primljene kredite i zajmove

44

uw

Ostali financijski rashodi

45

Donacije

30,000.00

0.00

25,000.00

451

Tekude donacije
UKUPNO:

30,000.00
30,000.00

25,000.00




PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
33| Prihodi po posebnim propisima 1,465,000.00 1,040,000.00 1,730,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 1,465,000.00 1,040,000.00 1,730,000.00
34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine 0.00 0.00 0.00
342|Prihodi od nefinancijske imovine 0.00 0.00 0.00
35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna 0.00 0.00 0.00
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba 0.00 0.00 0.00
36|Ostali prihodi 10,000.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija 10,000.00 0.00 0.00
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine 0.00 0.00 0.00
363|Ostali nespomenuti prihodi 0.00 0.00 0.00

UKUPNO: 8 1,040,000.00

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 1,475,000.00 1,090,000.00 1,730,000.00
1,475,000.00 1,090,000.00 1,730,000.00
41 (Rashodi za radnike 200,000.00 88,000.00 178,000.00
411|Place 160,000.00 75,000.00 150,000.00
412|Ostali rashodi za radnike 15,000.00 0.00 0.00
413|Doprinosi na place 25,000.00 13,000.00 28,000.00
42 |Materijalni rashodi 1,170,000.00 964,950.00 1,507,000.00
421|Naknade troskova radnicima 24,000.00 19,600.00 39,000.00
424[Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa 40,000.00 16,000.00 20,000.00
425|Rashodi za usluge 574,000.00 648,400.00 962,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 438,000.00 237,700.00 429,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 94,000.00 43,250.00 57,000.00
43|Rashodi amortizacije 100,000.00 17,000.00 20,000.00
431|Amortizacija 100,000.00 17,000.00 20,000.00
44|Financijski rashodi 5,000.00 8,050.00 8,000.00
442 |Kamate na primljene kredite i zajmove 0.00 0.00 0.00
443 |Ostali financijski rashodi 5,000.00 8,050.00 8,000.00
45|Donacije 0.00 0.00 0.00
451|Tekuce donacije 0.00 0.00 0.00
46|Ostali rashodi 0.00 12,000.00 17,000.00
462|Ostala porezna davanja 0.00 12,000.00 17,000.00

UKUPNO: 1,475,000.00 1,090,000.00 1,730,000.00



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 10,000.00 0.00 20,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 10,000.00 20,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba

36|Ostali prihodi 10,000.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija 10,000.00
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363|Ostali nespomenuti prihodi

UKUPNO:

AKTIVNOSTI

Plan za 2021.

Rebalans plana za 2021.

Plan za 2022.

KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

3.1. Definiranje brending sustava i brend arhitekture 20,000.00 0.00 20,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42|Materijalni rashodi 20,000.00 0.00 20,000.00
421|Naknade troskova radnicima
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa
425|Rashodi za usluge 10,000.00 10,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 10,000.00 10,000.00
429(Ostali nespomenuti materijalni rashodi
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00
442 Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi
45|Donacije 0.00 0.00 0.00

451

Tekude donacije

UKUPNO:




PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 200,000.00 110,000.00 250,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 200,000.00 110,000.00 250,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba

36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363|Ostali nespomenuti prihodi

UKUPNO:

AKTIVNOSTI

Plan za 2021.

Rebalans plana za 2021.

Plan za 2022.

KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

3.2 Oglasavanje destinacijskog branda, turisti¢ke ponude i proizvoda 200,000.00 110,000.00 250,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 200,000.00 99,950.00 235,000.00
421|Naknade troskova radnicima
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa
425|Rashodi za usluge 170,000.00 99,900.00 233,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 20,000.00 1,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 10,000.00 50.00 1,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 50.00 0.00
442 Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi 50.00
45|Donacije 0.00 0.00 0.00
451|Tekuce donacije
46|Ostali rashodi 0.00 10,000.00 15,000.00
462|Ostala porezna davanja 10,000.00 15,000.00

UKUPNO:

110,000.00

250,000.00



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 30,000.00 7,000.00 50,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 30,000.00 7,000.00 50,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba

36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363|Ostali nespomenuti prihodi

UKUPNO:

7,000.00

AKTIVNOSTI

Plan za 2021.

Rebalans plana za 2021.

Plan za 2022.

KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

3.3. Odnosi s javnoséu: globalni i domaéi PR 30,000.00 7,000.00 50,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 30,000.00 7,000.00 50,000.00
421|Naknade troskova radnicima
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa
425|Rashodi za usluge 30,000.00 3,000.00 45,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 4,000.00 5,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00
442 Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi
45|Donacije 0.00 0.00 0.00

451

Tekude donacije

UKUPNO:




PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 100,000.00 85,000.00 200,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 100,000.00 85,000.00 200,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba

36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363|Ostali nespomenuti prihodi

UKUPNO:

AKTIVNOSTI

Plan za 2021.

Rebalans plana za 2021.

Plan za 2022.

KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

3.4. Marketinske i poslovne suradnje 100,000.00 85,000.00 200,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 100,000.00 85,000.00 200,000.00
421|Naknade troskova radnicima
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa
425|Rashodi za usluge 80,000.00 84,500.00 199,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 20,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 500.00 1,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00
442 Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi
45|Donacije 0.00 0.00 0.00

451

Tekude donacije

UKUPNO:




PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
33| Prihodi po posebnim propisima 50,000.00 127,000.00 150,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 50,000.00 127,000.00 150,000.00
34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine 0.00 0.00 0.00
342|Prihodi od nefinancijske imovine 0.00 0.00 0.00
35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna 0.00 0.00 0.00
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba 0.00 0.00 0.00
36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija 0.00 0.00 0.00
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine 0.00 0.00 0.00
363|Ostali nespomenuti prihodi 0.00 0.00 0.00

UKUPNO:

127,000.00

AKTIVNOSTI

Plan za 2021.

Rebalans plana za 2021.

Plan za 2022.

KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

3.5. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 50,000.00 127,000.00 150,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place 0.00 0.00 0.00
412|Ostali rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
413 |Doprinosi na place 0.00 0.00 0.00
42 |Materijalni rashodi 50,000.00 125,000.00 148,000.00
421|Naknade troskova radnicima 14,000.00 17,600.00 29,000.00
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa 0.00 0.00 0.00
425|Rashodi za usluge 14,000.00 77,000.00 90,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 8,000.00 12,700.00 19,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 14,000.00 17,700.00 10,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija 0.00 0.00 0.00
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00
442 |Kamate na primljene kredite i zajmove 0.00 0.00 0.00
443|Ostali financijski rashodi 0.00 0.00 0.00
45|Donacije 0.00 0.00 0.00
451|Tekuce donacije 0.00 0.00 0.00

4

)

Ostali rashodi

Ostala porezna davanja
UKUPNO:

2,000.00
2000
127000

2000
150000



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 35,000.00 21,000.00 80,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 35,000.00 21,000.00 80,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba
36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine

iy

N

363|Ostali nespomenuti prihodi
(1] (V] \\[oH ! 21,000.00

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
3.5.1. Sajmovi 35,000.00 21,000.00 80,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 35,000.00 21,000.00 80,000.00
421|Naknade troskova radnicima 10,000.00 7,000.00 15,000.00
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa
425|Rashodi za usluge 10,000.00 7,000.00 45,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 5,000.00 2,000.00 15,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 10,000.00 5,000.00 5,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00

442|Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi

45|Donacije 0.00 0.00 0.00
451|Tekuce donacije

uw

UKUPNO:



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 10,000.00 36,000.00 50,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 10,000.00 36,000.00 50,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba

36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine

363

Ostali nespomenuti prihodi
UKUPNO:

36,000.00

AKTIVNOSTI

Plan za 2021.

Rebalans plana za 2021.

Plan za 2022.

KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

3.5.2. Posebne prezentacije 10,000.00 36,000.00 50,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 10,000.00 34,000.00 48,000.00
421|Naknade troskova radnicima 3,000.00 10,600.00 14,000.00
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa
425|Rashodi za usluge 2,000.00 20,000.00 30,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 2,000.00 700.00 1,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 3,000.00 2,700.00 3,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00
442|Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi
45|Donacije 0.00 0.00 0.00
451|Tekuce donacije
46|Ostali rashodi 0.00 2,000.00 2,000.00
462|Ostala porezna davanja 2,000.00 2,000.00

UKUPNO:

36,000.00




PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 5,000.00 70,000.00 20,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 5,000.00 70,000.00 20,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba
36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363|Ostali nespomenuti prihodi
UKUPNO:

iy

N

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
3.5.3. Poslovne radionice 5,000.00 70,000.00 20,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 5,000.00 70,000.00 20,000.00
421|Naknade troskova radnicima 1,000.00
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa
425|Rashodi za usluge 2,000.00 50,000.00 15,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 1,000.00 10,000.00 3,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 1,000.00 10,000.00 2,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00

442|Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi

45|Donacije 0.00 0.00 0.00
451|Tekuce donacije

uw

UKUPNO:



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 20,000.00 6,000.00 30,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 20,000.00 6,000.00 30,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba
36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine

iy

N

363|Ostali nespomenuti prihodi
(1] (V] \\[oH ! 6,000.00

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
3.6. Suradnja s organizatorima putovanja 20,000.00 6,000.00 30,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 20,000.00 6,000.00 30,000.00
421|Naknade troskova radnicima
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa
425|Rashodi za usluge 5,000.00 10,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 5,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 15,000.00 6,000.00 15,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00

442|Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi

45|Donacije 0.00 0.00 0.00
451|Tekuce donacije

uw

UKUPNO:



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 380,000.00 200,000.00 380,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 380,000.00 200,000.00 380,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba
36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363|Ostali nespomenuti prihodi
UKUPNO:

iy

N

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
3.7. Kreiranje promotivnog materijala 380,000.00 250,000.00 380,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 380,000.00 250,000.00 380,000.00
421|Naknade troskova radnicima
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa 30,000.00
425|Rashodi za usluge 80,000.00 60,000.00 70,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 250,000.00 180,000.00 300,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 20,000.00 10,000.00 10,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00

442|Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi

45|Donacije 0.00 0.00 0.00
451|Tekuce donacije

uw

UKUPNO:



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 75,000.00 68,000.00 50,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 75,000.00 68,000.00 50,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba
36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363|Ostali nespomenuti prihodi
UKUPNO:

iy

N

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
3.8. Internetske stranice 75,000.00 68,000.00 50,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 75,000.00 68,000.00 50,000.00
421|Naknade troskova radnicima
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa
425|Rashodi za usluge 60,000.00 68,000.00 50,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 10,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 5,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00

442|Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi

45|Donacije 0.00 0.00 0.00
451|Tekuce donacije

uw

UKUPNO:



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 50,000.00 16,000.00 50,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 50,000.00 16,000.00 50,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba

36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363|Ostali nespomenuti prihodi

UKUPNO:

16,000.00

AKTIVNOSTI

Plan za 2021.

Rebalans plana za 2021.

Plan za 2022.

KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

3.9. Kreiranje i upravljanje bazama turisti¢kih podataka 50,000.00 16,000.00 50,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 50,000.00 16,000.00 50,000.00
421|Naknade troskova radnicima
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa 10,000.00 16,000.00 20,000.00
425|Rashodi za usluge 15,000.00 30,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 15,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 10,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00
442 Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi
45|Donacije 0.00 0.00 0.00

451

Tekude donacije

UKUPNO:




PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
33| Prihodi po posebnim propisima 550,000.00 421,000.00 550,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 550,000.00 421,000.00 550,000.00
34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine 0.00 0.00 0.00
342|Prihodi od nefinancijske imovine 0.00 0.00 0.00
35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna 0.00 0.00 0.00
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba 0.00 0.00 0.00
36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija 0.00 0.00 0.00
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine 0.00 0.00 0.00
363|Ostali nespomenuti prihodi 0.00 0.00 0.00

UKUPNO: 8 421,000.00

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

3.10. Turisti¢ko-informativne aktivnosti 550,000.00 421,000.00 550,000.00
41 (Rashodi za radnike 200,000.00 88,000.00 178,000.00
411|Place 160,000.00 75,000.00 150,000.00
412|Ostali rashodi za radnike 15,000.00 0.00 0.00
413|Doprinosi na place 25,000.00 13,000.00 28,000.00

42 |Materijalni rashodi 245,000.00 308,000.00 344,000.00
421|Naknade troskova radnicima 10,000.00 2,000.00 10,000.00
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa 0.00 0.00 0.00
425|Rashodi za usluge 110,000.00 256,000.00 225,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 105,000.00 45,000.00 94,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 20,000.00 5,000.00 15,000.00
43|Rashodi amortizacije 100,000.00 17,000.00 20,000.00
431|Amortizacija 100,000.00 17,000.00 20,000.00
44|Financijski rashodi 5,000.00 8,000.00 8,000.00

442 |Kamate na primljene kredite i zajmove 0.00 0.00 0.00

443 |Ostali financijski rashodi 5,000.00 8,000.00 8,000.00
45|Donacije 0.00 0.00 0.00
451|Tekuce donacije 0.00 0.00 0.00

UKUPNO:



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 500,000.00 415,000.00 500,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 500,000.00 415,000.00 500,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba
36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363|Ostali nespomenuti prihodi
UKUPNO:

iy

N

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
3.10.1. TIC 500,000.00 415,000.00 500,000.00
41 (Rashodi za radnike 200,000.00 88,000.00 178,000.00
411|Place 160,000.00 75,000.00 150,000.00
412|Ostali rashodi za radnike 15,000.00
413|Doprinosi na place 25,000.00 13,000.00 28,000.00
42 |Materijalni rashodi 195,000.00 302,000.00 294,000.00
421|Naknade troskova radnicima 10,000.00 2,000.00 10,000.00
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa
425|Rashodi za usluge 100,000.00 250,000.00 220,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 70,000.00 45,000.00 54,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 15,000.00 5,000.00 10,000.00
43|Rashodi amortizacije 100,000.00 17,000.00 20,000.00
431|Amortizacija 100,000.00 17,000.00 20,000.00
44|Financijski rashodi 5,000.00 8,000.00 8,000.00
442|Kamate na primljene kredite i zajmove
443 |Ostali financijski rashodi 5,000.00 8,000.00 8,000.00
45|Donacije 0.00 0.00 0.00

451|Tekuce donacije

UKUPNO:



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 50,000.00 6,000.00 50,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 50,000.00 6,000.00 50,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba
36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine

iy

N

363|Ostali nespomenuti prihodi
(1] (V] \\[oH ! 6,000.00

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
3.10.2. Turisti¢ka signalizacija 50,000.00 6,000.00 50,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 50,000.00 6,000.00 50,000.00
421|Naknade troskova radnicima
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa
425|Rashodi za usluge 10,000.00 6,000.00 5,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 35,000.00 40,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 5,000.00 5,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00

442|Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi

45|Donacije 0.00 0.00 0.00
451|Tekuce donacije

uw

UKUPNO:



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
33| Prihodi po posebnim propisima 105,000.00 70,000.00 130,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 105,000.00 70,000.00 130,000.00
34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine 0.00 0.00 0.00
342|Prihodi od nefinancijske imovine 0.00 0.00 0.00
35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna 0.00 0.00 0.00
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba 0.00 0.00 0.00
36|Ostali prihodi 15,000.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija 15,000.00 0.00 0.00
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine 0.00 0.00 0.00
363|Ostali nespomenuti prihodi 0.00 0.00 0.00

UKUPNO:

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
4. DESTINACIJSKI MENADZMENT 120,000.00 70,000.00 130,000.00
120,000.00 70,000.00 130,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place 0.00 0.00 0.00
412|Ostali rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
413 |Doprinosi na place 0.00 0.00 0.00
42 |Materijalni rashodi 120,000.00 70,000.00 130,000.00
421|Naknade troskova radnicima 10,000.00 3,500.00 10,000.00
424[Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa 30,000.00 0.00 15,000.00
425|Rashodi za usluge 55,000.00 57,500.00 80,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 15,000.00 600.00 5,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 10,000.00 8,400.00 20,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija 0.00 0.00 0.00
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00
442 |Kamate na primljene kredite i zajmove 0.00 0.00 0.00
443|Ostali financijski rashodi 0.00 0.00 0.00
45|Donacije 0.00 0.00 0.00
451|Tekuce donacije 0.00 0.00 0.00

UKUPNO:



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 10,000.00 5,000.00 10,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 10,000.00 5,000.00 10,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba

36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363|Ostali nespomenuti prihodi

UKUPNO:

AKTIVNOSTI

Plan za 2021.

Rebalans plana za 2021.

Plan za 2022.

DESTINACIISKI MENADZMENT

4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije/eVisitor 10,000.00 5,000.00 10,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 10,000.00 5,000.00 10,000.00
421|Naknade troskova radnicima
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa
425|Rashodi za usluge 5,000.00 5,000.00 5,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 5,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 5,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00
442 Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi
45|Donacije 0.00 0.00 0.00

451

Tekude donacije

UKUPNO:




PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 80,000.00 45,000.00 80,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 80,000.00 45,000.00 80,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba
36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363|Ostali nespomenuti prihodi
UKUPNO:

iy

N

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
4, DESTINACIJSKI MENADZMENT
4.2 Upravljanje kvalitetom u destinaciji 80,000.00 45,000.00 80,000.00

41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place

42 |Materijalni rashodi 80,000.00 45,000.00 80,000.00
421|Naknade troskova radnicima 10,000.00 3,500.00 10,000.00
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa 10,000.00 5,000.00
425|Rashodi za usluge 40,000.00 32,500.00 50,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 10,000.00 600.00 5,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 10,000.00 8,400.00 10,000.00

43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija

44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00

442|Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi

45|Donacije 0.00 0.00 0.00
451|Tekuce donacije

uw

UKUPNO:



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 15,000.00 20,000.00 40,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 15,000.00 20,000.00 40,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00

351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba
36|Ostali prihodi 15,000.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija 15,000.00
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine

363|Ostali nespomenuti prihodi
UKUPNO:

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
4, DESTINACIJSKI MENADZMENT
4.3. Poticanje na ouvanje i uredenje okolisa 30,000.00 20,000.00 40,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 30,000.00 20,000.00 40,000.00
421|Naknade troskova radnicima
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa 20,000.00 10,000.00
425|Rashodi za usluge 10,000.00 20,000.00 25,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 5,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00

442|Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi

45|Donacije 0.00 0.00 0.00
451|Tekuce donacije

uw

UKUPNO:



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 20,000.00 10,000.00 15,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 20,000.00 10,000.00 15,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00

351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba

36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija 0.00 0.00 0.00
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine

363|Ostali nespomenuti prihodi

UKUPNO:

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 20,000.00 10,000.00 15,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 20,000.00 10,000.00 15,000.00
421|Naknade troskova radnicima

424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa
425|Rashodi za usluge

426|Rashodi za materijal i energiju
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 20,000.00 10,000.00 15,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00

442|Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi

45|Donacije 0.00 0.00 0.00
451|Tekuce donacije

uw

UKUPNO:



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 550,000.00 525,000.00 750,000.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 550,000.00 525,000.00 750,000.00
33| Prihodi po posebnim propisima 795,000.00 895,000.00 395,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 795,000.00 895,000.00 395,000.00
34|Prihodi od imovine 150,000.00 165,000.00 180,000.00
341|Prihodi od financijske imovine 0.00 30.00 100.00
342|Prihodi od nefinancijske imovine 150,000.00 164,970.00 179,900.00
35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna 0.00 0.00 0.00
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba 0.00 0.00 0.00
36|Ostali prihodi 100,000.00 285,000.00 400,000.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija 0.00 255,000.00 300,000.00
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine 0.00 0.00 0.00
363|Ostali nespomenuti prihodi 100,000.00 30,000.00 100,000.00
UKUPNO: 1,595,000.00 1,870,000.00 1,725,000.00
KoriSteni preneseni visak 440,000.00
AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 2,035,000.00 1,870,000.00 2,185,000.00
2,035,000.00 1,870,000.00 2,185,000.00
41|Rashodi za radnike 1,650,000.00 1,400,000.00 1,650,000.00
411|Place 1,290,000.00 1,130,000.00 1,290,000.00
412 |Ostali rashodi za radnike 150,000.00 95,000.00 150,000.00
413|Doprinosi na place 210,000.00 175,000.00 210,000.00
42| Materijalni rashodi 285,000.00 309,000.00 350,000.00
421|Naknade troskova radnicima 12,000.00 35,000.00 35,000.00
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa 20,000.00 20,000.00 20,000.00
425 [Rashodi za usluge 88,000.00 150,000.00 170,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 120,000.00 54,000.00 60,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 45,000.00 50,000.00 65,000.00
43|Rashodi amortizacije 100,000.00 150,000.00 170,000.00
431 |Amortizacija 100,000.00 150,000.00 170,000.00
44|Financijski rashodi 0.00 11,000.00 15,000.00
442 |Kamate na primljene kredite i zajmove 0.00 0.00 0.00
443|Ostali financijski rashodi 0.00 11,000.00 15,000.00
45|Donacije 0.00 0.00 0.00
451 |Tekuce donacije 0.00 0.00 0.00

(V1 (V] 4\ [e 2,035,000.00 ! 2,185,000.00



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 550,000.00 525,000.00 750,000.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 550,000.00 525,000.00 750,000.00
33| Prihodi po posebnim propisima 410,000.00 425,000.00 39,900.00
331|Prihodi po posebnim propisima 410,000.00 425,000.00 39,900.00
34|Prihodi od imovine 150,000.00 165,000.00 100.00
341|Prihodi od financijske imovine 30.00 100.00
342|Prihodi od nefinancijske imovine 150,000.00 164,970.00
35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba
36|Ostali prihodi 100,000.00 285,000.00 400,000.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija 0.00 255,000.00 300,000.00
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363|Ostali nespomenuti prihodi 100,000.00 30,000.00 100,000.00
(1] (V] \\[oH 1,210,000.00 1,400,000.00 1,190,000.00
KoriSteni preneseni visak 440,000.00 460,000.00
1,650,000.00 1,650,000.00

AKTIVNOSTI

Plan za 2021.

Rebalans plana za 2021.

Plan za 2022.

ADMINISTRATIVNI POSLOVI

6.1. Plaée 1,650,000.00 1,400,000.00 1,650,000.00
41 (Rashodi za radnike 1,650,000.00 1,400,000.00 1,650,000.00
411|Place 1,290,000.00 1,130,000.00 1,290,000.00
412 |Ostali rashodi za radnike 150,000.00 95,000.00 150,000.00
413|Doprinosi na place 210,000.00 175,000.00 210,000.00
42 |Materijalni rashodi 0.00 0.00 0.00
421|Naknade troskova radnicima
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa
425|Rashodi za usluge
426|Rashodi za materijal i energiju
429(Ostali nespomenuti materijalni rashodi
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00
442 |Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi
45|Donacije 0.00 0.00 0.00
451|Tekuce donacije

(V1 (V] 4\ [e

1,650,000.00




PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 350,000.00 450,000.00 320,100.00
331|Prihodi po posebnim propisima 350,000.00 450,000.00 320,100.00

34(Prihodi od imovine 0.00 0.00 179,900.00
341 (Prihodi od financijske imovine
342 (Prihodi od nefinancijske imovine 179,900.00

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351 (Prihodi od donacija iz prora¢una
353(Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba

36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361 (Prihodi od naknade Stete i refundacija 0.00 0.00 0.00
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine

363 |Ostali nespomenuti prihodi
UKUPNO:

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI
6.2. Materijalni troskovi 350,000.00 450,000.00 500,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 250,000.00 289,000.00 315,000.00
421|Naknade troskova radnicima 12,000.00 35,000.00 35,000.00
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa
425|Rashodi za usluge 88,000.00 150,000.00 170,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 120,000.00 54,000.00 60,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 30,000.00 50,000.00 50,000.00
43|Rashodi amortizacije 100,000.00 150,000.00 170,000.00
431|Amortizacija 100,000.00 150,000.00 170,000.00
44|Financijski rashodi 0.00 11,000.00 15,000.00
442|Kamate na primljene kredite i zajmove
443 |Ostali financijski rashodi 11,000.00 15,000.00
45|Donacije 0.00 0.00 0.00

451|Tekuce donacije

UKUPNO:



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 35,000.00 20,000.00 35,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 35,000.00 20,000.00 35,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00

351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba

36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija 0.00 0.00 0.00
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine

363|Ostali nespomenuti prihodi

UKUPNO:

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI
6.3. Tijela turisti¢ke zajednice 35,000.00 20,000.00 35,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 35,000.00 20,000.00 35,000.00
421|Naknade troskova radnicima

424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa 20,000.00 20,000.00 20,000.00
425|Rashodi za usluge

426|Rashodi za materijal i energiju
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 15,000.00 15,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00

442|Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi

45|Donacije 0.00 0.00 0.00
451|Tekuce donacije

uw

UKUPNO:



PRIHODI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.

32|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 0.00 0.00 0.00
321|Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa

33| Prihodi po posebnim propisima 250,000.00 204,000.00 130,000.00
331|Prihodi po posebnim propisima 250,000.00 204,000.00 130,000.00

34|Prihodi od imovine 0.00 0.00 0.00
341|Prihodi od financijske imovine
342|Prihodi od nefinancijske imovine

35|Prihodi od donacija 0.00 0.00 0.00
351|Prihodi od donacija iz proracuna
353|Prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba

36|Ostali prihodi 0.00 0.00 0.00
361|Prihodi od naknade Stete i refundacija 0.00 0.00 0.00
362 |Prihodi od prodaje dugotrajne imovine
363|Ostali nespomenuti prihodi

UKUPNO:

AKTIVNOSTI Plan za 2021. Rebalans plana za 2021. Plan za 2022.
REZERVA 250,000.00 10,000.00 130,000.00
250,000.00 10,000.00 130,000.00
41 (Rashodi za radnike 0.00 0.00 0.00
411|Place
412|Ostali rashodi za radnike
413 |Doprinosi na place
42 |Materijalni rashodi 250,000.00 5,000.00 80,000.00
421|Naknade troskova radnicima
424|Naknade ostalim osobama izvan radnog odnosa
425|Rashodi za usluge 250,000.00 5,000.00 40,000.00
426|Rashodi za materijal i energiju 20,000.00
429|Ostali nespomenuti materijalni rashodi 20,000.00
43 [Rashodi amortizacije 0.00 0.00 0.00
431|Amortizacija
44 Financijski rashodi 0.00 0.00 0.00
442 Kamate na primljene kredite i zajmove
443|Ostali financijski rashodi
45 |Donacije 0.00 5,000.00 50,000.00
451 |Tekuce donacije 5,000.00 50,000.00

UKUPNO:

130,000.00
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